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Analiza wykonana w ramach zadania 3.2. Monitoring i prognozowanie uwarunkowan
ekonomicznych produkcji roslin ozdobnych, w Programie Wieloletnim ,,Rozw¢j
zrownowazonych metod produkcji ogrodniczej w celu zapewnienia
wysokiej jakos$ci biologicznej i odzywczej produktéw ogrodniczych oraz zachowania
biordznorodnosci srodowiska 1 ochrony jego zasobow”
finansowanym przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi




Wstep

Konsumpcja na wigksza saklg, lub masowa przestata by¢ przywilejem elit tak jak
miato to miejsce jeszcze do czasu wybuchu II wojny $§wiatowej, 1 stala si¢ zjawiskiem niemal
powszechnym. O ile w XIX wieku i pierwszej potowie XX stulecia obowigzywal w
gospodarce tzw. prymat produkcji, o tyle po II wojnie $wiatowe]j sytuacja si¢ odwrodcila i
mamy do czynienia z prymatem konsumpcji. Kraje zamozne (Europa, Ameryka pdinocna,
Australia, Japonia i jeszcze kilka innych krajow Azji) weszly w faze cywilizacji
konsumpcyjnej. Konsumowanie nie jest biernym efektem rozwoju gospodarczego, stato si¢ -
na zasadzie sprzezenia zwrotnego - waznym, jesli ni€ najwazniejszym, stymulatorem,
gospodarki. We wspotczesnej, rozwinigtej gospodarce i zyciu spotecznym nie jest juz tak
wazne wytwarzanie dobr jak ich zbywanie i konsumowanie. Producenci musza przeznaczad
coraz wigcej srodkow finansowych na pozyskanie nowych nabywcow dla swych produktow.
Mowi sig, ze dzisiaj wraz z produktami trzeba rowniez ,,wytwarzac" potrzeby konsumpcyjne.
Sukces rynkowy odnosi ten, kto wraz z produktem wykreuje jego konsumenta.

Dynamiczny rozw6j konsumpcji i jej masowy charakter spowodowaty wzrost zainte-
resowania nig przez inne poza ekonomia, nauki spoteczne takie jak socjologia, psychologia,
antropologia czy nawet etyka. Nauka o konsumpcji staje si¢ wspotczesnie dziedzing
interdyscyplinarng. Trudno juz wyobrazi¢ sobie rozwazania na jej temat tylko w kategoriach
jednej dyscypliny naukowej. Trzeba na konsumpcj¢ spojrze¢ z rdéznych perspektyw i dopiero
wowczas dostrzeze si¢ calg ztozono$¢ jej natury. Popyt na produkty Zzywnosciowe jest funkcja
wielkosci spozycia jednostkowego oraz liczebnosci populacji. W przypadku artykulow
ogrodniczych takich jak rosliny ozdobne na wielko$¢ jednostkowego spozycia wplywaja
bardzo silnie, oprocz czynnikoéw ekonomicznych takich jak ceny, dochody, dostepnosé
substytutow takze czynniki demograficzne (wiek, pte¢, miejsce zamieszkania, wyksztatcenie),
stan zdrowia konsumentow a w szczeg6lnosci aktywnos¢ fizyczna, ich §wiadomos¢ ochrony
srodowiska i podobnie jak w przypadku wielu innych wyrobow, osobiste preferencje.
Zmienno$¢ tych czynnikow powoduje postepujace zmiany zapotrzebowania, na produkty
ogrodnicze, a takze na poszczegodlne ich grupy i pojedyncze wyroby.

Celem analizy jest ocena wplywu tempa rozwoju gospodarczego na poziom

konsumpcji wybranych ozdobnych produktéw ogrodniczych.

Uwagi metodyczne
Ogodlna ocena sytuacji ekonomicznej, wzrostu PKB, oceny wskaznikoéw ufnosci

konsumenckiej, aktywnos$ci ekonomicznej i zawodowej ludnos$ci Polski przygotowana zostala



w oparciu o dane GUS. Analiza tych czynnikow jest bardzo istotna w kontek$cie wzrostu lub
spadku konsumpcji produktow ozdobnych kwiaciarskich i szkotkarskich. Na podstawie
analizy danych statystycznych zebranych w centralnym informatorium GUS opracowana
zostanie analiza poziomu konsumpcji wypranych ozdobnych produktow ogrodniczych.
Wyniki zostang skonfrontowane z danymi zebranymi w rozmowach bezposrednich z

producentami materiatu szkotkarskiego i kwiatow cigtych.

Wyniki analizy
Produkt Krajowy Brutto — PKB

Miara wzrostu gospodarczego jest PKB. Jego wzrost lub spadek stanowi o rozwoju
stagnacji lub spadku gospodarki. Wzrost PKB powoduje réwniez wzrost kursu waluty
krajowej w stosunku do walut obcych, jest tak najczesciej kiedy wzrost PKB jest wiekszy od
notowanego przez inne gospodarki. Wzrost PKB oznacza dobry stan gospodarki, wzrost
produkcji przemystowej, konsumpcji, inwestycji zagranicznych, wzrost eksportu, spadek
stopy bezrobocia. State utrzymywanie si¢ wzrostu PKP przez kilka Iub kilkanascie lat z rzedu,
oznacza to lepsze nastroje konsumenckie, wzrost biezacego i wyprzedzajacego wskaznika
ufnosci konsumenckiej. Produkt krajowy brutto w Polsce miat warto§¢ dodatnig, mimo
gwattownego spadku w 2009 roku utrzymal si¢ na poziomie 1,9% i byt jednym z
najwyzszych w calej UE (ryc. 1). W kolejnych latach 2010 i 2011 zanotowat duzy wzrost do
poziomu 4,3 %, a w czasie drugiej fali kryzysowej w 2012 r. spat do poziomu 2 %. W
ubieglym roku do 1,3%. Rozwoj gospodarczy Polski jest wiec rozwojem stabilnym mimo
kryzysu $§wiatowego. Dzigki temu stopa bezrobocia utrzymuje si¢ w przedziale 12 - 14 %,
cho¢ od roku 2008 roku wida¢ statg tendencje wzrostowg (ryc. 2).

Miara wzrostu gospodarczego jest rowniez wskaznik rozwoju spotecznego, ktory
ocenia kraje na trzech ptaszczyznach, dlugosci i1 jakosci zycia, wiedzy i edukacji oraz
dodatniego standardu zycia. Od 2010 roku w obliczaniu tego wskaznika bieze si¢ pod uwagle
oczekiwang dlugos¢ zycia, Srednia liczbe lat edukacji otrzymanej przez mieszkancéw w
wieku 25 lat 1 wigcej, oczekiwana liczba lat edukacji dla dzieci, ktore ja rozpoczynaja, oraz
PKB na mieszkanca. Polska w ocenie tego wskaznika nalezy do krajow o bardzo wysokim
rozwoju spotecznym, a w Europie krajem, ktory jest liderem w tym rankingu od 2009 roku

jest Norwegia.
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Ryc. 1. Produkt krajowy brutto Polski w latach 2004-14 (zr6dto danych GUS)
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Ryc. 2. Stopa bezrobocie w Polsce w latach 2004-14 (zrédto danych GUS)

Koniunktura konsumencka

Polskie nastroje konsumenckie — silne na tle regionu

Polska konsumpcja prywatna pozostaje relatywnie silna w poréwnaniu z innymi panstwami
UE w regionie Europy Srodkowej i Wschodniej. Wskaznik nastrojéow konsumenckich w
Polsce, w najnowszym wyliczeniu Dyrekcji Generalnej ds. Gospodarczych i Finansowych
(DG EcFin) Komisji Europejskiej, wyniost w listopadzie 2011 roku -23,4 pkt. wobec -23,1
pkt. miesigc wczesniej. Cho¢ wynik ten byt nieznacznie stabszy od $redniej dla catej Unii

Europejskiej (-20,7 pkt.) oraz dla panstw strefy euro (-20,4 pkt.), to przewyzszat odpowiednie



wskazniki dla Czech (-30,0 pkt.), Wegier (-47,2 pkt.), Stowacji (-36,4 pkt.), Stowenii (-24,4
pkt.) i Rumunii (-43,4 pkt.). Wyzej od Polski ulokowaty si¢ z kolei kraje battyckie, gdzie

odpowiednie indeksy wyniosty minus kilkanascie punktow.

Wedtug danych GUS w pazdzierniku 2014 r. biezace nastroje konsumenckie pozostaty
na podobnym poziomie, jak w ubieglym miesigcu, natomiast wskaznik dotyczacy ocen
sytuacji przysztej poprawil si¢. Najwazniejszymi wskaznikami, obliczanymi na podstawie
przeprowadzonych badan, sg: 1) biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej — obrazujacy
biezace tendencje zmian w konsumpcji indywidualnej oraz 2) wyprzedzajacy wskaznik
ufnos$ci konsumenckiej — obrazujacy oczekiwane w najblizszych miesigcach zmiany w
tendencjach konsumpcji indywidualnej. Obydwa wskazniki ufno$ci konsumenckiej moga
przyjmowaé wartosci od — 100 do +100. Warto$¢ dodatnia oznacza przewage liczebna
konsumentow  nastawionych  optymistycznie nad  konsumentami  nastawionymi
pesymistycznie, natomiast warto§¢ ujemna oznacza przewage liczebng konsumentéw
nastawionych pesymistycznie nad konsumentami ze spojrzeniem optymistycznym. Badania te
sa wskazaniem poziomu zaufania konsumentéw, ich spojrzenia na ogo6lng sytuacj¢ w kraju
oraz sytuacje¢ we wlasnym gospodarstwie domowym, ocen¢ rynku pracy i bezpieczenstwa
zatrudnienia. Im wyzszy poziom zaufania tym wyzszy poziom optymizmu oraz sktonno$¢ do
zakupdéw produktéw innych niz te zaspokajajace pierwsze potrzeby.

Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (BWUK), opisujacy obecne tendencje
konsumpcji indywidualnej, pozostal na podobnym poziomie jak we wrzesniu 1 byt na
poziomie -14,1p (wzrost 0 0,1 %). Sktadowe BWUK oddziatywaty na jego warto$¢ w sposob
istotnie zroéznicowany. Pogorszyly si¢ zwlaszcza oceny dotyczace sytuacji finansowej
gospodarstwa domowego — zaréwno obecnej, jak i1 przyszlej (zanotowano tu spadki
odpowiednio 0 3,3 i 2,2 %). Z drugiej strony, znacznie wyzszg wartos¢ odnotowano dla ocen
dotyczacych przysziej sytuacji ekonomicznej kraju (wzrost o 6,3 %.). Pozostale dwie
sktadowe zmienity si¢ w niewielkim stopniu. W poréwnaniu do pazdziernika 2013 r. obecna
warto$¢ BWUK jest wyzsza o 8,6 %. Analiza tego wskaZnika na przestrzeni ostatnich 17 lat
wyraznie pokazuje, ze optymizm 1 zaufanie konsumentéw wzrasta w latach dobrej
koniunktury gospodarczej (ryc. 3). W Polsce w tym okresie wskaznik ufno$ci nie miat
warto$ci dodatniej, ale najwyzsza warto$¢ osiagna przed rozpoczeciem §wiatowego kryzysu
gospodarczego w roku 2007 1 2008. Najnizsza warto$¢ wskaznika odnotowano w latach 2000-
2004 bezposrednio po wprowadzeniu reform gospodarczych oraz spadku PKB i gwaltownego

wzrostu bezrobocia. Rownie niskg wartos¢ -29,5p% osiagnat w 2012 roku po drugiej fali



kryzysowej oraz bezposrednio po nieco trudniejszych latach obfitujacych w klgski zywiotowe
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Ryc. 3. Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej w Polsce w latach 1997-2013

Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (WWUK), opisujacy oczekiwane w
najblizszych miesigcach tendencje konsumpcji indywidualnej poprawit si¢ o 1,3 %. i
uksztattowal si¢ na poziomie -19,3p. Wzrost wartosci tego wskaznika jest wynikiem poprawy
ocen dotyczacych przysziej sytuacji ekonomicznej kraju (wzrost o 6,3 %.) oraz poziomu
bezrobocia (wzrost 0 3,7 %). Dla pozostatych sktadowych wskaznika odnotowano wartosci
nizsze niz przed miesigcem (spadki 0 2,2 % w przypadku zmiany przysziej sytuacji
finansowej gospodarstwa domowego i 0 2,8% w przypadku oszczedzania pienigdzy). W
pazdzierniku br. WWUK osiagnal wartos¢ o 10,3p., wyzsza, niz w analogicznym miesigcu
2013 r. Jednym z narzedzi okreslania BWUK jest takze ocena biezaca dokonywanych
waznych zakupdéw (np. mieszkania, dzialki, nowego samochodu itp.). Analiza tej oceny
pokrywa si¢ z wynikami BWUK, a w latach 2007 i 2008 ocena dokonywania waznych
zakupow byta dodatnia i wyniosta 1,31 1,2 p% (ryc. 4)
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Ryc. 4. Obecna ocena dokonywania waznych zakupow w Polsce 1997-2013

Aktywnos¢ ekonomiczna i zawodowa ludnosci w Polsce w 2013

Wsrdéd ludnosci z  okreslonym statusem aktywno$ci ekonomicznej wickszosé
stanowity kobiety — 16156,2 tys., tj. 52,1%, natomiast me¢zczyzn byto 14851,9 tys., tj. 47,9%.
Z punktu widzenia miejsca zamieszkania, wickszo$¢ byta mieszkancami miast — 19032,5 tys.,
tj. 61,4%, a na wsi mieszkato 11975,7 tys. osob, tj. 38,6%. Wsrod mezczyzn w wieku 15 lat i
wiecej ponad potowa to osoby pracujace (55,6%), podczas gdy bierni zawodowo stanowili
37,1%. Natomiast wsrod kobiet w wieku 15 lat 1 wigcej osoby pracujace stanowity 42,0%, a
nieco ponad polowa (52,0%) to osoby bierne zawodowo. Odsetki 0s6b bezrobotnych roéznity
si¢ w obu subpopulacjach nieco mniej, bowiem udziat bezrobotnych wsrod mezczyzn wynidst
7,3%, a wsrod kobiet — 6,0%. Mieszkancy miast i mieszkancy wsi, bedacy w wieku 15 lat i
wiecej, nie réznili si¢ w sposdb znaczacy pod wzgledem struktury wedlug aktywnos$ci
ekonomicznej. Udzial pracujacych wsrdod mieszkancéw miast wynidst 47,8%, a wsrod
mieszkancow wsi — 49,8%, udziaty bezrobotnych wyniosty odpowiednio — 6,8% i 6,4%,
natomiast udzialy biernych zawodowo — 455% i 43,9%. Bardzo istotnym miernikiem
charakteryzujacym aktywno$¢ ekonomiczng ludno$ci jest wspoOlczynnik aktywnosci
zawodowej, méwiacy o udziale osob aktywnych zawodowo, czyli pracujacych i bezrobotnych

facznie, w ludnosci ogotem z okreslonym statusem na rynku pracy.

Wplyw tempa rozwoju gospodarczego na poziom konsumpcji wybranych produktow
ogrodniczych (kwiaty ci¢te i doniczkowe, produkty szkolkarskie).
- Czynniki psychologiczne



Zachowania ludzi majg charakter emocjonalny, dlatego w ostatnich latach
obserwujemy tak dynamiczny rozwoj ekonomii behawioralnej, ktéra wskazuje, iz decydujace
znaczenie w zachowaniach konsumentdow ma sfera emocjonalna. Badacze tego typu
zachowan stwierdzaja iz zaoszczedzone na promocji lub obnizkach pienigdze konsumenci
traktujg jak wygrang w loterii. Traktujgc te zaoszczedzone kwoty jako dodatkowy dochdd,
uznaja ze moga je wydac¢ bardziej swobodnie. Problem w tym, ze rzadko analizujg ile
oszczedzili 1 wystarczy tylko fakt zetknigcia si¢ z promocja, aby inaczej ocenia posiadane
fundusze. Konsumenci odczuwajg satysfakcje zarowno z nabywania nowych dobr jak i
zaoszczedzonych pieniedzy. Z pozoru rzecz biorgc wydaje si¢ to logicznie sprzeczne.
Analizujac szczegdtowo zachowania konsumentow zauwazono jednak, ze oferty promocyjne
pozwalaja sumowac satysfakcj¢. Poniewaz z jednej strony konsument jest zadowolony z
zakupu nowego dobra, a z drugiej cieszy go zaoszczedzona suma pieniedzy.

Nie zawsze kupuje si¢ to, co jest potrzebne. Najczgsciej bodziec wzrokowy nagle
uruchamia proces zakupu poprzez wzbudzenie chgci posiadania tego dobra. Okre§lony
poziom rozwoju spoleczno-gospodarczego umozliwia takie zachowania. Posiadajac fundusz
swobodnej decyzji, konsumenci moga wydawac¢ $rodki na zaspokojenie wielu roznych
potrzeb. W przesztosci, kiedy poziom PKB byl na nizszym poziomie, zachowania
konsumentow byly determinowane innymi czynnikami. Majac obecnie do dyspozycji wigkszy
zasOb swobodnej decyzji, tatwiej wydaja zgromadzone srodki. Co ciekawe, dynamika wzrostu
wydatkow na towary 1 ustugi, ktére sa zauwazane przez innych, jest wyzsza niz wydatki na to,
co bedzie zwigzane z rozwojem sfery intelektualnej czy duchowej. Od lat spadaja wydatki na
zakup ksigzek, biletow na koncerty, Kino, przedstawienia teatralne, itp. Interesujace jest to, ze
postrzeganie konsumpcji jest bardziej zwigzane ze sferg materialng niz duchowa. Ocena
pozycji w spoteczenstwie, jakosci zycia i dazenie do zycia spetnionego w matym zakresie s3
wigzane z rozwojem osobowosci (Mruk 2011). To samo dotyczy w szczegolnosci kwiatow
cigtych, bukietow, wigzanek, poniewaz sg malo trwale. Przy okazji §lubow chetniej
przyjmujemy co$ co mozna skonsumowac (czekoladki) lub wypi¢ (wiana, koniaki lub inne
alkohole) niz kwiaty ktore zaspakajaja sfere duchowa.

Kolejnym trendem jest tzw. ,,zycie w drodze”. Wspotczesny konsument jest coraz
bardziej mobilny. Z tego wzgledu wzrasta zainteresowanie nabywaniem produktow o
mniejszej gramaturze, dobrze i czysto zapakowanych, i szczegblnie dotyczy to produktow
ogrodniczych aby tatwiej je przewozi¢. Zmieniajgc czesto miejsce pobytu, moze on nabywac
produkty w r6znych miejscach, aby unika¢ koniecznosci ich przewozenia. Dlatego producenci

I sprzedawcy powinni bardziej oferowaé korzys$ci zamiast roslin. Po pierwsze komfort



zakupow, po drugie rosliny bezobstugowe w uprawie, zakupy dobrze zapakowane by klient
nie pobrudzil siebie lub samochodu. Ro$liny o wielu wykorzystaniach np. miododajne,
przydane w kuchni, o jadalnych owocach, a przy okazji dekoracyjne.

- Czynniki pogodowe

Czynniki klimatyczne w Polsce, a szczegdlnie przebieg pogody w okresie zimowym
mocno determinuje produkcje roslin ozdobnych w szkotkach i pod ostonami, a w przypadku
innych dzialéw takze powoduje zwickszenie kosztow produkeji z uwagi na dodatkowe koszty
zwigzane z okrywaniem ros$lin czy zwigkszonymi stratami. W wyniku bezposredniego
monitoringu straty w materiale szkotkarskim uprawianym w pojemnikach powstate po
ostatniej zimie si¢gaja $rednio 20%, w niektorych gospodarstwach wniosty tylko 3-5% i nie
wpltynety w zaden sposob na wynik finansowy, a w innych siegnety nawet 50% produkcji
powodujac, ze te firmy rok 2012 zamknely deficytem. W dziedzinie branzy ogrodniczej
pogoda okazuje si¢ bladziej miarodajnym czynnikiem niz sam kryzys ekonomiczny. Z badan
ankietowych przeprowadzonych w szkotkach i firmach branzy ogrodniczej wynika, ze kryzys
w Polsce nie jest odczuwalny w ogrodnictwie 1 wigkszo$¢ przedsigbiorcoéw martwi si¢ nim
mniej patrzac na stale bezpieczny wzrost obrotow. Pogoda jest bardziej miarodajna. W 2012
roku dopisata i to ona determinowala dobrg sprzedaz w porwaniu do 2010 roku, kiedy
mieliSmy do czynienia z rokiem klesk zywiotowych (powodzie, podtopienia, dtugie okresy
opadow deszczu). Straty catkowite w gospodarstwach sg zjawiskiem rzadkim i powodowane
sg przez kleski zywiotowe w wyniku, ktorych zniszczona jest produkcja i infrastruktura w
pojedynczych gospodarstwach. Powaznym problemem sg niesprzyjajace zimy. W 2012 roku
W wyniku takiej nietypowej pogody (cieptej w grudniu 1 styczniu, mroznej 1 bezsnieznej w
lutym) odnotowano straty czgsciowe w produkcji w 89 % ankietowanych szkotkach.
Powazniej ucierpiata produkcja praktycznie, w co trzecim gospodarstwie, natomiast mniejsze
straty na poziomie do 10% produkcji rocznej odnotowano az w 182 szkoétkach (59 %
ankietowanych).

W 2013 roku pogoda takze nie byta sprzyjajaca. Zima nie byta mrozna i wprawdzie
nie przyniosta wigkszych strat w uprawie roslin zarowno w ogrodach jak i w produkcji, ale
marzec byt okazat si¢ jednym z zimniejszych miesigcy, a intensywne opady $niegu wystapily
jeszcze 30 marca (pierwszy dzien Wielkanocy). Pokrywa $niegu stopita si¢ pod koniec
pierwszej dekady kwietnia. Wiosna przyszia pézno i na poczatku maja sprzedaz wielu
typowych roslin ogrodowych nastgpowala razem z roslinami rabatowymi i balkonowymi,
podczas, gdy zwykle sprzedaz tych produktow nie naktada sig, a roznica w ofercie dochodzi

do miesigca. Sytuacja na rynku roslin ozdobnych w 2013 roku nie byta wiec tatwa. Ta dluga



zima zupehlnie zdezorganizowata produkcje szkotkarskg nie tylko w Polsce, ale takze w
Niemczech i w Holandii. Producenci kwiatéw cigtych, pedzonych i doniczkowych odczuli jej
skutki poprzez wyzsze koszty ogrzewania oston, ktoére w poréwnaniu do poprzednich lat byly
wyzsze o 15-20%. Po dhugiej zimie i chwilowym ociepleniu przyszila kolej na chtodng i
deszczowa wiosng. Taka aura nie zachecata do prac ogrodowych 1 wypoczynku. Wkroétce
nadeszly wakacje 1 upalny lipiec. Jesienig natomiast, jak pokazuja wieloletnie badania w tym
zakresie prowadzone w programie wieloletnim sprzedaz materialu szkotkarskiego
systematycznie maleje 1 przesuwa si¢ na wiosng. W zwigzku z tg trudng sytuacja pogodowa
ponad 75% producentdw materialu szkotkarskiego oferowanego na rynek krajowy uznato rok
2013 za wyjatkowo trudny i stabszy pod wzgledem sprzedazy od poprzedniego. Sporo
materiatu nie zostalo sprzedane, wigc zamowienia w firmach oferujacych sadzonki, siewki i
materiat in vitro byty duzo ostrozniejsze. Rok 2014 przyniost catkowita rekompensate. roku
to pogoda — a szczegolnie krotka ciepta zima

Poza czynnikiem pogodowym, ktory jak pokazuja coroczne analizy jest niezwykle
istotny, producenci zaczynaja dostrzegaé, iz sytuacja gospodarcza w kraju jest coraz
trudniejsza. Grozba kryzysu jest realna, w kontekscie trudnej sytuacji politycznej na
wschodzie. Konsumenci w kraju niezwykle rozwaznie wydajg pieniadze poszukujgc tanszego
materialu. Waznym tutaj aspektem w poprawie wynikow sprzedazy jest kreatywnosc,
pomystowos$¢ marketingowa i1 aktywne dzialanie promocyjne firmy. Wsrdd producentow
biorgcych udzial w badaniach s3 i takie przyktady gospodarstw, ktore dzigki wlasnej
aktywno$ci marketingowej osiagnety bardzo dobre wyniki sprzedazy i podsumowuja rok,
2013 jako bardzo udany i zdecydowanie lepszy od 2012 (12% badanych). Jednak wigkszo$¢
producentéw podchodzi do tej zmieniajacej si¢ sytuacji dos¢ biernie uznajac, ze wszystko
powroci do normy w kolejnym sezonie lub ich dziatania i reakcje marketingowo-promocyjne
sa niedopasowane i1 zbyt powolne do do$¢ dynamicznie zachodzacych zmian.

- Rozwdj i trendy na rynku kwiatowym.

Obecnie rynek kwiatow w Europie znajduje si¢ na stabilnym poziomie i w poréwnaniu
do innych kontynentow jest na najwyzszym poziomie jesli chodzi o wydatki na jednego
mieszkanca. Popyt w poszczegolnych krajach rowniez si¢ stabilizuje, cho¢ jest na bardzo
r6znym poziomie. W krajach UE ze stabszym popytem, a takze w krajach z poza UE, nowe
rynki rosng powoli, ale stabilnie. Jest to zwigzane ze wzrostem gospodarczym i powolnym
wychodzeniem Europy z kryzysu gospodarczego. Najwazniejszym rynkiem kwiatow i roslin
w Europie sa Niemcy, a wielkos¢ tego rynku szacowna jest na ponad 8,5 mld euro, jako lider

Niemcy wymagaja produktow wysokiej jako$ci, przywigzani sa takze mocno do rodzime;j



produkcji. Nastgpny w Europie jest rynek brytyjski z wartoscig szacowang na 4,5 mld euro, a
dalej Francja z 3,3 mld i Wiochy z 2,2 mld euro. Warto$¢ tych rynkow jest wysoka z uwagi na
najwigkszg liczbe mieszkancow w tych krajach. W przypadku rankingu pokazujacego
wielkos¢ konsumpcji rocznej ros$lin ozdobnych na mieszkanca, na pierwszym miejscu
znajduje si¢ znajdujg si¢ Dania i Norwegia z wielkos$ciag wydatkow okoto 156 euro na osobe, a
nastepnie Niemcy z 104, Austria z 961 Holandia z 90 euro na osobg. Poza Europa
najwigkszym rynkiem jest rynek USA, zajmuje on tez pierwsze miejsce w swiecie, a wartos$¢
wyceniana jest na okoto 23 mld euro, wartos¢ wskaznika konsumpcji roslin ozdobnych i
kwiatow na osobg¢ wynosi jednak 74 euro.

Rozwdj sprzedazy kwiatow i roslin jest bardzo ré6zny w poszczegdlnych krajach UE.
W krajach skandynawskich konsumpcja jest na do$¢ wysokim poziomie, ale wida¢ duza
stabilnos¢. W Europie poludniowej popyt drastycznie zmalal po 2008 roku, ze wzgledu na
kryzys gospodarczy, w krajach dotknigtych recesja, Grecja, Hiszpania, Portugalia, a nawet we
Wiloszech konsumpcja roslin ozdobnych dopiero zaczyna powoli wzrasta¢ w 2013 i 14 roku
ale i tak jest na duzo nizszym poziomie niz przed kryzysem. W Kkrajach
srodkowoeuropejskich, w nowych panstwach cztonkowskich UE, rynki rozwijaja si¢
pozytywnie, a popyt na rosliny zmniejszyt si¢ tylko nieznacznie w 2008 1 2010 roku,. W
kolejnych latach wida¢ tendencje wzrostowe. Najwyrazniej wida¢ to na rynku polskim.

Najwigksze zmiany zachodza na rynku kwiatow cigtych 1 doniczkowych.
Zapotrzebowanie na kwiaty cigte w wielu krajach ma tendencj¢ znizkowa, nawet niezaleznie
od sytuacji ekonomicznej. Natomiast sprzedaz roslin doniczkowych wskazuje tendencj¢ do
nieznacznych wzrostow. Zachowanie to mozna tlhumaczy¢ zmiang zachowan konsumentow, a
szczegblnie postrzeganiem poszczegdlnych produktow pod kontem ich przydatnosci,
uzytecznosci, trwalo$ci 1 przynoszonych korzysci. Z ciaglym wzrostem sprzedazy w
przesztosci, rynek roslin doniczkowych okazuje si¢ by¢ o wiele bardziej stabilny niz rynek
kwiatow cigtych.
- Wymiana handlowa

Analizujac import roslin ozdobnych do Polski w latach 2004-2013 widzimy, iz w
ciggu tych 10-ciu lat wzrost on dwukrotnie z 519,5 min zlotych do 1,072 miliarda.
Poréwnujac te dane do przedstawionych wczesniej wskaznikow wzrostu gospodarczego,
ufnosci konsumenckiej 1 spadku stopy bezrobocia rysuje si¢ wyrazny zwigzek wzrostu
gospodarczego zardwno z rozwojem produkcji roslin ozdobnych w kraju jak i z importem.
Dobra koniunktura w kraju po przystapieniu Polski doi UE spowodowaly duzy naptyw roslin
ozdobnych. Wzrost ten byt dynamiczny do 2009 roku, nastgpnie w latach 2009-2012 widac



wyrazne wyhamowanie tempa wzrostu importu zwiazane z kryzysem w Europie i na Swiecie.
Import ten mimo kryzysu byl z roku na rok nieznacznie wigkszy, znaczacy wzrost
zanotowany zostal ponownie w 2013 roku, a z analizy wstepnych danych w roku 2014,

wzrost bedzie podobny.
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Ryc. 5. Import roslin ozdobnych do Polski ogétem w latach 2004-2013.

Do najwazniejszych grup roslin ktorych podaz na rynku w kraju wzrost rowniez dzigki
dynamicznemu importowi, nalezg szeroko rozumiane ro$liny szkoétkarskie (réze, rézaneczniki
i azalie, wrzosy i wrzo$ce, drzewa i krzewy, rosliny iglaste, byliny, w tym siewki sadzonki i
materiat in vitro wymienionych grup roslin, a takze podkladki, drzewka lesne, oraz kwiaty
doniczkowe ozdobne z lisci i kwiatow). W ciggu 10 lat import tych produktéw wzrdst prawie
2,5 razy: z 219 w 2003 do 525 min zt w 2013 (ryc. 6). Import cebuli i bulw kwiatowych
wzrést w tym czasie 0 33%. Dynamika wzrostu importu kwiatow cietych do 2008 roku miata
podobng tendencj¢ do produktow szkotkarskich, ale wraz z zatamaniem gospodarczym import
kwiatow cigtych zaczal nieznacznie spada¢, ponowny wzrost do poziomu z 2008 roku
odnotowany zostat w 2013r. Znaczny spadek importu natomiast jest notowany w przypadku

zieleni cietej, od 2009 roku sprowadzamy jej do kraju wartosciowo o 25 do 27 mln zt mnie;j.
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Ryc. 6. Import najwazniejszych produktéw ozdobnych do Polski w latach 2004-2013

Determinanty konsumpcji gospodarstwa domowego

Przystgpujac do analizy zjawiska konsumpcji w skali mikro nalezy okresli¢ determinanty
jednostki (pojedynczego konsumenta lub gospodarstwa domowego ktorym jest rodzina). Na
zachowania tej pojedynczej jednostki wptywa ogromna ilo$¢ czynnikéw w tym nierzadko bardzo
przypadkowych, nietypowych Iub losowych. Tak duza liczba determinant sprawia, ze zachowania
rynkowe konsumenta sg trudno przewidywalne. Rézne reakcje pojedynczych podmiotow
usredniajg si¢ W wigkszej liczbie przypadkow i zgodnie z definicjg wielkich liczb przybieraja
cechy optymalne. Dlatego profesjonalne badania konsumenckie zaczynaja mie¢ coraz
wigcksze znaczenie w poznawaniu konsumenta, jego zachowan na rynku 1 czynnikow
warunkujacych okre$lone zachowania. Wérdd czynnikéw warunkujacych okre§lone potrzeby
wyrozniamy:
- biologiczne i ekologiczne, a w szczegdlnosci $rodowisko zycia konsumentow, Srodowisko
przyrodnicze, uksztattowanie terenu, klimat (w skali makro), pogoda, krajobraz, miejsce zamieszkania
(wie$, miasto duze lub male). W tym zakresie widoczna jest duza zmienno$¢ w upodobaniach
konsumenckich, asortymencie dostepnych roslin, sposobie ich uprawy, komponowaniu w
poszczegdlnych czgsciach Europy.
- ekonomiczne — nalezg do najwazniejszych. Zasoby majatkowe konsumentéw i dostep do dobr
publicznych, dochody netto w gospodarstwie domowym, a w szczegdlnoéci w przeliczeniu na osobe,
ceny artykutow, podaz artykutéw. Czynniki ekonomiczne naleza do najwazniejszych jesli chodzi o
wielko$¢ konsumpcji roslin ozdobnych, ktore jest zdecydowanie wyzsza bogatych i zamoznych
krajach Europu zachodniej niz w Polsce. Pokazuja to wskazniki wydatkow na rosliny ozdobne na

osob¢ na rok, ktore sa najwyzsze w Danii, Norwegii, Niemczech, Austrii, Wielkiej Brytanii,



Luksemburgu, Holandii, Francji, Belgii, Wtoszech, Czechach i dopiero w Polsce. Przed kryzysem
wyprzedzaty nas jeszcze Irlandia, Gracja i Hiszpania.

- demograficzne i spoleczne takie jak: sktad gospodarstwa domowego, a w szczegolnosci liczba
cztonkow rodziny, pte¢, wiek, ze szczegélnym uwzglednieniem wieku glowy rodziny, poziom
wyksztatcenia czlonkéw gospodarstwa domowego, wigzi czlonkow gospodarstwa domowego z
otoczeniem.

- czynniki kulturowe (w tym czas wolny), nalezy wymieni¢ tu zwyczaje i tradycje poczawszy od tych
najwazniejszych jak zwyczaje narodowe, poprzez lokalne do rodzinnych. Wazny jest system wartosci
oraz oddzialywanie wzorcow, czyli nasladownictwo. Jak pokazuja badania naukowe (z zakresu
socjologii i psychologii) wigkszos¢ ludzi §wiadomie lub podswiadomie stara si¢ kogo$ nasladowac.
Ostatnim czynnikiem jest tutaj edukacja konsumenta i nalezy tu rozumie¢ informowanie
konsumentéw o ludzkich potrzebach, w tym potrzebach estetycznych i spotecznych, poniewaz one
najwickszy majg wpltyw na konsumpcje roslin ozdobnych. W caloksztalcie czynnikéw kulturowych
wazna jest tutaj istota czasu wolnego, ktory konsument moze poswieci¢ rowniez na realizacje
wlasnego hobby, a odpowiednie dziatania marketingowe powinny zmierza¢ do tego, by ogrdod jako

hobby traktowato coraz wigcej konsumentow.

Determinanty konsumpcji spoleczenstwa

Badanie rozmiaréw konsumpcji w skali makro odnosi si¢ do calego spoteczenstwa.
Podstawowymi determinantami sa:
- poziom i tempo rozwoju gospodarczego, ktérego miarg jest warto$¢ i dynamika wzrostu PKB
- zmiany demograficzne i spoleczne, a w szczego6lnosci liczba ludnosci i zrodlta rozwoju
demograficznego (przyrost naturalny i migracja). Najwazniejsza w tym zakresie jest struktura ludno$ci
wg. Plci, wieku, wyksztatcenia, aktywnosci zawodowej i zamieszkania
- polityka panstwa

Patrzac przez pryzmat wszystkich przedstawionych wyzej determinant mozemy przystapi¢ do
definiowania zjawiska rozwijajacej si¢ produkcji i konsumpcji roslin ozdobnych, ktéra tak bardzo

r6zni w zaleznosci od kraju i spotecznosci.

Czas wolny a procesy konsumpcyjne

Miedzy czasem wolnym, a konsumpcja zachodzi praktycznie taka sama zalezno$¢ jak miedzy
dochodem a konsumpcja. Im wigcej czasu wolnego tym wicksza konsumpcja, przy czym nie jest to
funkcja liniowa, tylko w przyblizeniu logistyczna. Z jej istoty wynika, ze poczatkowo zwigkszanie
czasu wolnego nie daje odpowiednio wysokich przyrostow konsumpcji. Dopiero pozniej dalsze jego
zwickszanie przyspiesza gwattownie konsumpcje, a w efekcie koncowym tempo to zaczyna przyrastac

coraz wolniej.



Ekonomis$ci i badacze dostarczaja dzisiaj ogromne podobienstwo w gospodarowaniu
dochodami konsumentoéw i gospodarowaniu czasem wolnym. W tej teorii znajduja oni zastosowania
dl obu praw Gossena, gdzie w odniesieniu do czasu wolnego kazda kolejna jednostka przyrostu tego
czasu przynosi konsumentowi mniejszy pozytek (w tym przypadku zadowolenie) niz kazda
wczesniejsza. Nalezy zwroci¢ uwage, ze w tworzacej si¢ ekonomice czasu wolnego utworzono trzy
rodzaje rynkow:

- rynek na czas wolny

- rynek czasu wolnego

- rynek dla czasu wolnego
Z gruntu te trzy pojecia nie réznig si¢ wiele, ale pomiedzy tymi rynkami zachodza ogromne zmiany.
Rynek na czas wolny oznacza popyt na to dobro. Czas wolny konsumenta jest traktowany jak towar,
ktéry chce on pozyska¢ lub zamieni¢ np. na zasadzie skrocenia czasu pracy, ale ceng utraconych
korzysci bedzie mniejszy dochod. Pozyskanie wolnego czasu moze si¢ tez odbywaé na zasadzie
skrdocenia dojazdow do pracy lub zakupie urzadzan czasooszczgdnych. Rynek czasu wolnego to rynek
dobr stuzacych jego wykorzystaniu najlepiej w celu odpoczynku lub samorealizacji. Mozna tu
wymieni¢ cala ilos¢ dobr np. telewizja, ksiazki, rozrywka, turystyka, itd. i oczywiscie ogrod
przydomowy. Natomiast rynki dla czasu wolnego to te posrednio z nim zwigzane np. produkcja
sprzetu turystycznego i sportowego i oczywiscie produkcja ogrodnicza w szczegdlnosci narzgdzia,

urzadzenia i rosliny.

Podsumowanie

Najwazniejszym czynnikiem decydujacym o wydatkach na produkty do ogrodu jest wielkos$¢
dochod6éw brutto w gospodarstwie domowym co pokazaty badania przeprowadzone w
zadaniu 3.2 w P.W i szeroko omoéwione w analizie zmian struktury wiekowej spoteczenstwa i
ich wptywu na poziom konsumpcji wybranych produktow ogrodniczych. Poziom dochodow
brutto na osobe w gospodarstwie domowym w wigkszosci przypadkéw badanych osob
wyniost tysige zlotych i wigcej. Wyniki te nie wymagaja szerokiego komentarza i sg czytelng
wskazowka dla producentéw materiatu ozdobnego. Wsrdd osob o nizszych dochodach zakupy
takie sg sporadyczne, w pierwszej kolejnosci konsumenci pokrywaja wydatki na utrzymanie
siebie 1 rodziny, a w przypadku posiadania zwykle niewielkich nadwyzek moga je
przeznaczy¢ na inne cele. Rozwdj ekonomiczny i gospodarczy kraju i spadek bezrobocia
przyczynia si¢ do poprawy dochodow i1 zwickszenia wydatkow takze na produkty ozdobne.
Jest to widoczne w zwiekszajacej si¢ produkcji ozdobnej we wszystkich dziatach i w
dynamicznym wzroscie eksportu. Waznym czynnikiem jest jeszcze zaspokojenie potrzeb

estetycznych, poczucia harmonii i pickna, radosci, wtasnej wartosci i szacunku, czynniki dla



ktorych rowniez klienci o mniejszych dochodach kupujg rosliny ozdobne, bo dzigki nim
wzrasta ich poczucie warto$ci i zaspokojenia pigkna. Dzigki takim prostym realizacjom jak
zakup roslin ozdobnych dbato$¢ o najblizsze otoczenie, jest mozliwos¢ czerpania satysfakcji
ze swojej wrazliwo$ci na pigkno otaczajacej rzeczywistosci, $wiata przyrody i wartoSci

ludzkich doznan.



