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ABSTRACT

The aim of the work was to find out how big the effective and potential demand for
indoor pot plants in Warsaw in 2006 was. The extent of this demand and its dependence
on some economic, as well as non-economic, factors were analyzed on the basis of
asurvey. It was found that the average amount of money spent annually on indoor pot
plants was 46.5 PLN per person surveyed. It was estimated that an inhabitant of Warsaw
spent an average of 41.7 PLN on indoor pot plants. The highest expenditure was found
among middle-aged people with high income and university degree education. As the
survey indicates, 89.6% of respondents bought pot plants for themselves or other people,
usually paying for the plants 20-50 PLN. It was estimated that in 2006 a person surveyed
bought on average about 2 indoor pot plants for his’her own apartment plus 2.3 indoor pot
plants as gifts. 27.35% of those surveyed did not purchase indoor pot plants for their own
apartments, and 18.30% did not purchase them as a gift. Potential demand analyses
revealed that 70% of respondents would buy more indoor pot plants if their income were
higher.
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Pokojowe rosliny doniczkowe towarzysza cztowiekowi od pokolen.
Wielokrotnie niedoceniane, pomijane w architekturze wnetrz, stgja si¢
dzisigg waznym elementem wystroju mieszkan. Znaczenie roslin wyptywa
nie tylko z funkcji estetycznych. W rdznych okolicznosciach rosliny
doniczkowe moga wyrazaé uczucia szacunku, mitosci, serdecznosci.
Petnia rowniez funkcje zdrowotne. Powszechnie klasyfikuje si¢ je jako
dobra luksusowe, jednakze nalezatoby si¢ zastanowi ¢, czy we wspotczes-
nym kontekscie spoteczno-gospodarczym rosliny pokojowe nie sa juz
dobrami podstawowymi.
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Jest to jedna z niewielu grup produktow, ktore sa kupowane, otrzy-
mywane jako prezenty oraz uzyskiwane (rozmnazanie) we wiasnym zakrese.
Ich wielofunkcyjnos¢ przyczynia si¢ do coraz wigkszego popytu (Jabton-
ska 1997). Przy zakupie roslin pokojowych konsumenci kieruja Sie
gtownie cena, efektem zdobniczym rosliny, gatunkiem (Rutkowska 1995;
Sypniewska 1998; Zyntek 2004; Rembowska 2005). Cecha charakte-
rystyczna popytu na pokojowe rosliny doniczkowe jest to, ze do
podstawowych jego determinantéw, tj. dochodéw konsumentéw, cen
roslin oraz produktéw komplementarnych i substytucyjnych, wieku, pici,
mody, tradycji, gustéw i preferencji konsumentow (Kamerscheni in. 1991;
Begg 1994; Milewski 1994; Zawojskai in. 1998), nalezy dotaczy¢ wiekosé
mieszkan (Jabtonska 2003).

Przy rosnace konkurencji analiza popytu i preferencji konsumentow
jest warunkiem podjecia wiasciwych decyzji produkcyjnych i marketin-
gowych. Ninigjsza praca ma na celu przedstawienie wielkosci popytu
efektywnego i potencjalnego na rosliny pokojowe w zaeznosci od
niektdérych czynnikdw ekonomicznych oraz pozaekonomicznych.

MATERIAL | METODY

Analiza popytu opiera si¢ na badaniach ankietowych przeprowa-
dzonych w Warszawie w 2006 roku. Ograniczenie badan do rynku
warszawskiego wynikato z duzg ich pracochtonnosci. W zwiazku
z szybkim przyrostem w Polsce odsetka 0sob z wyksztatceniem srednim
i wyzszym przedstawiono respondentéw tylko z tym wyksztatceniem,
gdyz jak wynika z badan (Gozdziewska 1995; Wrona 2006; Bartoszek
2006), w nagjblizszych latach te grupy beda miaty najwicksze znaczenie
wewzroscie poziomu zakupow roslin doniczkowych. Badaniami objeto
325 0sb6b. Sposrod nich wyselekcjonowano reprezentatywna grupe 250
0sob, wsrod ktérych tylko 10,4% nie kupito w ogdle roslin pokojowych.
Kryterium wyboru oparto na danych GUS o strukturze wiekowej populacji
mieszkancdw Warszawy. Anaizy przeprowadzono prostymi metodami
matematyczno-statystycznymi, postugujac si¢ wskaznikami procentowymi
oraz wielkosciami srednimi.

WYNIK| BADAN

1. Wysokos¢ wydatkow na rosliny pokojowe
W objete) badaniami populacji zaobserwowano duze zainteresowanie
roslinami  pokojowymi. Najwiecg respondentow (35,15%) dokonato
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zakupow za 21-50 zt (tab. 1). Kolgjna licznie deklarowana kwota okazat
Si¢ przedziad 51-100 z (26,36% badanych) oraz 11-20 zt (15,90%
badanych). Ponizegj 10 zt rocznie wydawato tylko 15,06% osob, a powyzej
100 zt — 7,53%. Najmnigj respondentow podato, ze kupowato rosliny za
ponad 200 zt (2,93% o0s0b). Przyjmujac w sposdb uproszczony wielkosé
wydatkow w kazdej grupie jako srednia arytmetyczna danego przedziau
kwotowego, mozna w przyblizeniu okresli¢, ze sredni wydatek osob
kupuj acych rogliny pokojowe wynosit w 2006 roku 46,50 zt, a w calg
badane populacji 41,66 zt.

Analizy wykazaly zaleznos¢ wydatkdw na rosliny pokojowe od
poziomu dochodow konsumentow. Wsrdd osdb o nagjnizszych dochodach
50% wydato kwote ponizej 20 zi, powyzeg 100 zi — zaledwie 2,94%.
Wsrdd respondentdw o dochodzie 800-1500 zt odsetek ten wynosit
odpowiednio 22,77 i 594%, a z dochodem ponad 1500 z — 24,28
I 14,29%. Jak pokazaty uzyskane wyniki, srednie wydatki w najbiedniejsze)
grupie badanych wynosity 31,38 zt. W gronie ankietowanych o dochodzie
wynoszacym 800-1500 zt kupowano rasliny za 48,47 zt, natomiast wsréd
0s6b 0 dochodzie przekraczajacym 1500 zt wydatki ksztaltowaty si¢ na
poziomie 58,05 zt.

Réwniez wyksztatcenie nalezy do waznigszych determinantow
wydatkdéw na rosliny pokojowe. W przedziade zakupow ponizef 50 z
wyraznie maja przewage badani z wyksztatceniem srednim (74,76% tg
grupy), aich sredni wydatek wynosit 41,65 zt. Wsréd kupujacych powyzej
50 zt wida¢ wyraznie przewagg 0sob z wyksztatceniem wyzszym (41,94%
tgl grupy). Sredni wydatek w tgl grupie ksztattowal si¢ na poziomie
50,71 zt. Wynika to z tego, ze osoby z wyzszym wyksztatceniem osiagaja
wigkszy dochdd oraz wykazuja wigksze zainteresowanie kultura, sztuka,
estetyka.

Narosliny pokojowe najwigcel wydawaly osoby z grupy wiekowsej 40-
49 lat, srednio 67,00 zi, oraz osoby z grupy wiekowe 50-59 lat, srednio
56,35 zt. Ngmnigj natomiast wydawali ngjmtodsi ankietowani — ich
srednie wydatki wynosity 35,15 zt rocznie, oraz ngstars — 39,65 zi
Mozna wyraznie stwierdzi¢, ze wiek determinuje w duzym stopniu poziom
wydatkéw. Generalnie sa one najwyzsze wsrdéd osob w wieku srednim,
tzn. 30-59 lat, co wynika z tego, iz sa to osoby aktywne zawodowo,
w wigkszosci posiadajace wilasne gospodarstwo domowe, czgscigj Kupu-
jace niz rozmnazajace rosliny we wtasnym zakresie, a takze relatywnie
czescig ofiarowujace je drugiel osobie w formie prezentu. Jak pokazay
badania, ngjnizsza kwote, ponizg 10 zi, ngczescig wydaja ngmiodsi
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badani (22,39%). Natomiast 25,45% respondentéw kupujacych rosliny
powyzeg 60 roku zyciawydae nanie 11-20 z.

Tabela 1
Zaleznos ¢ wydatkow narosliny pokojowe od dochodu i wybranych czynnikow
pozaekonomicznych — Expenditure on indoor pot plants depending on income
and some non-economic factors

Roczne wydatki narosliny pokojowe
Annual expenditure on indoor pot plants
Wyszczegdinienie <107t [11-202 [21-50 2t [51-100 7t [101-200 71 |>200zt
Factors Procent 0sob z calej badanej populacji
Percentage of people from the total population surveyed
1506 | 1590 | 3515 | 26,36 | 460 | 293
Dochod v Procent oséb z danej grupy dochodowej
Income Percentage of people from a given income group
< 800 z 25,00 25,00 33,82 13,24 1,47 1,47
800-1500 zt 8,91 13,86 36,64 34,65 4,95 0,99
>1500 zt 14,28 10,00 34,28 27,15 7,14 7,15
Wyksztatcenie Procent osdb z danym wyksztatceniem
Education Percentage of people with a given level of education
Srednie
Secondary 15,65 21,74 37,40 20,86 3,48 0,87
Wyzsze
Tertiary 14,51 10,49 33,06 31,45 5,65 4,84
Wiek (w latach) Procent 0sdb z danej grupy wiekowe
Age (years) Percentage of people from a given age group
18-29 22,39 13,43 40,30 23,88 0,00 0,00
30-39 11,12 13,89 41,67 27,78 2,77 2,77
40-49 13,16 10,53 31,58 21,05 15,79 7,89
50-59 11,62 13,96 32,55 30,23 6,98 4,66
> 60 12,73 25,45 29,09 29,09 1,82 1,82

Y doch6d miesieczny netto na osobe — net monthly income per person

2. Poziom zakupow roslin pokojowych jako prezent oraz do wlasnego
mieszkania

Jak wykazaty badania, do wtasnego mieszkania kupuje rosliny ponad
73% badanych, nie kupuje ich za$ niespetna 27%. Najwigcej, bo 39,58%
respondentéw, kupuje rocznie do wiasnego mieszkania jedna lub dwie
rosliny, a 22,86% badanych deklarowato kupno od 3 do 4 rcslin (tab. 2).
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Kupno ponad 5 roslin deklarowato tylko 10,21% osob. Biorac pod uwage
wylacznie osoby kupujace rosliny pokojowe do wiasnego mieszkania, 1-2
sztuki nabywa az 55% z nich. Zwiazane jest to m.in. z zakupem roslin
trwatych i staraniami 0 jak ngjdituzsze ich utrzymanie, a takze ograniczona
wielkoscia mieszkan. Na jedna osobe kupujaca rosliny do wiasnego
mieszkania przypada srednio 2 sztuki.

Tabela 2
Liczba roslin pokojowych kupowanych do wiasnego mieszkania
oraz jako prezent — Number of indoor pot plants purchased for one's own
apartment and for a gift

Zakupy do wiasnego
i . ) mieszkania Zakupy na prezenty
Liczbaroslin pokojowych | pyrchased for one’s own Purchased for a gift
Number of indoor pot apartment
plants Procent osdb z catej badanej populacji
Percentage of people from the total population surveyed
Brak zakupu
No purchase 27,35 18,30
1-2 sztuki — plants 39,58 41,07
3-4 sztuki — plants 22,86 26,79
5-6 sztuk —plants 7,35 8,93
> 6 sztuk — plants 2,86 4,91

Jako prezenty rosliny doniczkowe sa mnigl popularne od kwiatéw
cigtych. Powszechnie uwaza Sig, ze w Polsce wypada wrecza¢ rosliny
doniczkowe jedynie bliskim zngjomym, rodzinie (Jabtonska 1997, 2003).
Jednak jak wykazaly badania, ponad 80% ankietowanych dae rosliny
doniczkowe w prezencie. Tak wysoki odsetek moze swiadczy¢ o zwigkszo-
nej modzie nate grupe roslin. Ngczescig konsumenci kupowali 1-2 rosliny
(41,07% badanych), a przecigtnie 3 | 4 sztuki rocznie podarowywato
26,07% osob. Powyzeg 4 roslin daje rocznie inng osobie 13,84%
badanych. Srednio na jedna osobe kupujaca rodliny dla drugiej osoby
przypada 2,3 sztuki.
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Zestawienie danych dotyczacych liczby kupowanych raslin do wiasnego
mieszkania oraz jako prezenty pozwolito dostrzec wiele interesujacych
prawidtowosci. Najwigkszy odsetek badanych kupuje po 1-2 rosliny
zarébwno do wiasnego mieszkania, jak i w formie prezentu (16,06%)
(tab. 3). Brak zakupu i kupno 1-2 sztuk zaznaczyto okoto 11% badanych,
niezaleznie czy odpowiedz dotyczyta roslin przeznaczonych na prezenty,
czy do wilasnego mieszkania. Natomiast 3-4 sztuki jako prezenty i 1-2
rosliny do wiasnego mieszkania zakupito 8,83% badanych, a odwrotnie
8,03% ankietowanych. Wedtug przeprowadzonych badan, zaden z 250
respondentéw nie kupit powyzg 6 sztuk zar6wno dla siebie, jak i dla
innych.

Tabela 3

Lacznaliczbaroslin pokojowych kupowanych do wiasnego mieszkania
oraz jako prezenty — Total number of indoor pot plants purchased for one’s own
apartment and for a gift

Rosliny do wiasnego mieszkania
Rasliny jako Plants for one’s own apartment
prezenty 1-2 sztuki | 3-4sztuki | 5-6sztuk | > 6 sztuk | Brak zakupu
Plants for plants plants plants plants | No purchase
agift Procent 0sb z catej badanej populagji
Percentage of people from the total population surveyed
1-2 sztuki — plants 16,06 8,03 1,60 0,40 11,24
3-4 sztuki — plants 8,83 6,42 2,00 1,60 3,60
5-6 sztuk —plants 2,40 2,40 1,20 0,40 2,00
> 6 sztuk — plants 0,40 1,20 1,60 0,00 1,20
Brak zakupu 11,02 4,80 0,80 0,40 10,40
No purchase

3. Miejsca zakupu roslin pokojowych

Od poczatkow transformacji ustrojowej bardzo silnie rozwijga si¢
w Polsce punkty sprzedazy detaliczngl roslin ozdobnych. Do najpopu-
larnigszych migjsc zaopatrywania si¢ w rosliny pokojowe naleza centra
ogrodnicze, supermarkety oraz kwiaciarnie, co uwzgledniono w badaniach.
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Analizy wykazaty nieduze réznice w popularnosci migjsc zakupu
roslin pokojowych. Najczescig respondenci dokonuja zakupu w centrum
ogrodniczym. Tak wskazalo 60% badanych (tab. 4). Tylko 0,4% osob
mnig kupuje rosliny pokojowe w kwiaciarni, a 53,2% — w supermarkecie.
Uwzglednigac tylko czeste zakupy, to takze na pierwszym migscu
zngjduje si¢ centrum ogrodnicze, jednakze z wigksza 0 4% przewaga nad
kwiaciarnia, w ktoregl czesto robi zakupy 15,6% badanych. Popularnos¢
centrum ogrodniczego zwiazana jest z tym, ze jest tu wigkszy wybor
roslin, personel jest przewaznie merytorycznie przygotowany oraz
konsumenci maja wigkszy wybor wsrod asortymentu srodkéw  do
pielegnacji. Z kolei popularnos¢ kwiaciarni wynika¢ moze z gestg siatki
lokalizacyjngj, czyli bliskosci konsumenta. Zakup roslin w supermarketach
czescig jest efektem odpowiednig ekspozycji roslin oraz ich nizsze ceny.

Tabela 4
Preferowane migjsca zakupu roslin pokojowych — Preferred places for purchasing
indoor pot plants

Procent osdb z catej
Miejsce zakupu badanef populacji
Percentage of people from
Purchase place the total population
surveyed
czesto — often 11,60
Supermarket . i
Czasami_— sometimes 41,60
razem — total 53,20
. czesto — often 19,60
Centrum ogrodnicze . )
Garden centre Czasami — sometimes 40,40
razem — total 60,00
L czesto — often 15,60
Kwiaciarnia ) -
Flower shop Czasami — sometimes 44,00
razem — total 59,60

4. Popyt potencjalny na rosliny pokojowe

Badania wykazaty, ze ponad 70% o0sOb po zwigkszeniu swoich
dochodow kupowatoby wiece roslin (tab. 5). Wytacznie dla bliskich chce
kupowac wigceg 9,06% ankietowanych, do wiasnego mieszkania 20,16%.
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Natomiast 41,15% badanych po wzroscie dochodu nabywatoby wiece
roslin zarbwno do mieszkan, jak i na prezenty. Lacznie do wiasnych
mieszkan kupowatoby wigcg roslin 61,31% badanych, a na prezenty
54,20%. Tak wysoki odsetek deklarujacych zwickszenie zakupow roslin
doniczkowych dla drugigj osoby swiadczy, ze w spoteczenstwie powoli
nastepuje zmiana przekonania co do poprawnosci ofiarowywaniaw formie
prezentu jedynie kwiatow cietych.

Tabela 5
Wptyw wzrostu dochodu na che¢ zwiekszenia zakupu roslin pokojowych —
The effect of anincrease in income on the intention to buy more indoor pot plants

Zwiekszenie er%zvglrglagwa Procent .OSéb £ ca%ej
zakupu badanej populacgji
i | 18-20 | 3030 | 4049 | 50-59 | >60 |Percentageof people
purchases Procent osob fro”? the total
Percentage of people population surveyed
Nie
NoO 3750 | 2368 | 26,32 | 23,26 | 31,67 29,63
Tak, dlabliskich
Yes, for family 4,69 10,53 | 10,53 9,30 11,66 9,06
and friends
Tak, do wiasnego
mieszkania 20,31 | 23,69 | 23,68 | 18,60 | 16,67 20,16
Yes, for one’s
own apartment
Tak, dlabliskich
oraz do wtasnego
mieszkania 37,50 | 42,10 | 39,47 | 48,84 | 40,00 41,15
Yes, for family
and friends, and
for one’sown
apartment

W ngimnigjszym stopniu zwu;kszy{yby zakupy roslin donlczkowych
osoby z grupy 18-29 lat oraz powyze 60 roku zycia, bo 62,50 i 68,33%.
W érod osob w wieku 30-59 lat odsetek ten wynositby od 73,68 do 86,84%,
przy czym o0soby najstarsze zainteresowane sa W wigkszym stopniu niz
pozostali badani zwickszaniem zakupow dla innych osob, szczegdlnie
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w poréwnaniu z osobami ngimtodszymi. Wsréd najstarszej populacji
odsetek takich osdb wynosit 51,68%, awsrdd najmiodsze) 42,19%.

WNIOSKI

1. Andiza popytu na rosliny pokojowe wskazata, ze konsumenci
najczescig wydawali na nie 20-50 zt (35% badanych), a jedna osoba
kupujaca wydata w 2006 roku 46,5 zt. Przecigtnie, w przeliczeniu na cata
badana populacje, jedna osoba kupowata rosliny za 41,7 z. Nawigkszy
wplyw na ksztaltowanie si¢ poziomu wydatkow miat dochdd oraz
wyksztatcenie, w mnigjszym stopniu zas wiek badanych.

Sredni wydatek w najbiednigjszej i najbogatsze) grupie badanych
wynosit odpowiednio 31,4 i 58 zt. Wérdéd nagimtodszych i ngjstarszych
badanych sredni wydatek na zakup roslin pokojowych nie przekraczat
40 zt. Najwi¢ce) wydawaty osoby w srednim wieku, przecigtnie od 56,3 do
67 zt. Osoby z wyksztalceniem $rednim rocznie wydawaty na rosliny
pokojowe 37,9 zt, natomiast z wyzszym wyksztatceniem 46,1 zt.

2. Migjsca zakupu roslin pokojowych, takie jak centra ogrodnicze,
supermarkety i kwiaciarnie odznaczaja si¢ prawie réwnorzednym zaintere-
sowaniem konsumentéw.

3. Rodliny pokojowe do wiasnego mieszkania kupuje 72,65%
badanych, natomiast jako prezent 81,70%. Respondenci najczescig) kupuja
1-2 rosliny, zaréwno do wiasnego mieszkania (40% badanych), jak i na
prezent (41% badanych). Przecietnie jedna osoba kupowata do wiasnego
mieszkania 2 rosliny oraz 2,3 jako prezent.

4. Wykazane w pracy zainteresowanie zwigkszeniem zakupow roslin
pokojowych po wzroscie dochodow badanych wskazuje, ze w nagbliz-
szych latach popyt na te rosliny zwigkszy si¢, co takze potwierdzaja
analizy wydatkbw w poszczegbélnych grupach dochodowych oraz
w grupach z réznym poziomem wyksztatcenia. W sytuacji zwigkszenia
dochodu wzrostem zakupdw zareaguje ponad 70% badanych. Z punktu
widzenia wzrostu popytu korzystne jest takze odnotowane zjawisko coraz
wigkszel popularnosci ofiarowywania roslin doniczkowych drugie osobie.
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