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ABSTRACT

The aim of the study was to determine the extent of the demand for flowers in
Warsaw in 2007, as well as its dependence on economic and non-economic factors. The
analyses showed that in 2007 a person surveyed spent 148.49 zl on ornamentals,
including 20.49 zl spent on chrysanthemums for All Saints Day. As regards the whole
population of Warsaw, it was estimated that one inhabitant spent an average of 132 zl
(24 pieces in terms of cut roses) in comparison with 137 zl (23 cut roses) in 2003. Cut
flowers were bought most often — by 98.33% of those surveyed, 3-6 times a year, 3-5
pieces at a time. The study proved that along with the rise in income and the level of
education, there followed an increase in the expenditure on flowers. The level of this
expenditure was higher among middle-aged people, but there was no difference in that
respect between men and women.
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WSTEP

Popyt jest jedna z podstawowych kategorii ekonomicznych. Jest on
efektem potrzeb wytwarzanych podswiadomie w psychice cziowieka,
jednak odnosi si¢ do produktéw i ustug dostepnych na rynku, a jego
wielkos¢ i struktura zaleza nie tylko od potrzeb spoteczenstwa, de takze
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od osiaganych dochoddéw i cen (Wiszniewski 1994; Debniewski 2000;
Ksigzyk 2000). Popyt rosnie wraz ze wzrostem dochodéw, przy czym im
Wyzszy poziom zamoznosci, tym bardzigl ujawnia si¢ popyt na dobra
wyzszego rzedu (Rekowski 1993), do ktérych naleza m.in. rosliny
ozdobne. Gwattowny wzrost popytu na kwiaty wywotany szybkim
bogaceniem si¢ polskiego spoteczenstwa obserwowano w Polsce w latach
70. i 80. ubiegtego wieku (Jabtonska 1988). Cho¢ w skali catego
spoteczenstwa popyt na kwiaty w dalszym ciagu byt niezaspokojony, to
dla ludzi zamoznych rosliny ozdobne przestaty by¢ dobrem luksusowym
(Patecka 1989). Na przetomie lat 80. i 90. znaczne zubozenie polskiego
konsumenta w wyniku kryzysu gospodarczego i transformacji ustrojowe
spowodowato ograniczenie wydatkdw na rosliny ozdobne (Jabtonska
1995, 1998). Ponowny ich wzrost rozpoczat si¢ wraz ze stopniowym
wychodzeniem z kryzysu i rozwojem gospodarki. Od pierwszej potowy lat
90. ubiegtego wieku do pierwsze potowy obecnego dziesiecioleciasrednie
wydatki 1 mieszkanca na kwiaty w przeliczeniu na sztuki r6z wzrogy z 7-
9 sztuk do 14-16 sztuk (Jabtonska 2009). Przy tym rosmcym srednim
wydatku wyrazne byto caty czas zréznicowanie jego poziomu w zalez-
nosci od poziomu dochodéw konsumentow. W rodzinach biednigjszych
kwiaty kupowano rzadziej i za mnigjsze sumy pieni¢dzy (Krysinska 1992;
Rutkowska 1995; Jaszczak 1999; Rembowska 2005).

Poza czynnikami ekonomicznymi, wielkos¢ i struktura popytu sa
determinowane réwniez czynnikami pozaekonomicznymi (Czarny 1998;
Debniewski 2000; Spychalski 2003), takimi jak czynniki demograficzne,
warunki klimatyczne, pory roku, migjsce zamieszkania, preferencje
konsumentéw, poziom wyksztatcenia, wielkos¢ gospodarstwa domowego,
tradycja, moda itp. W przypadku roslin ozdobnych popyt jest determino-
wany takze kolorem i zapachem kwiatdw, ich trwatoscia, wiedza o poste-
powaniu z nimi w warunkach domowych w celu przedtuzania trwatosci,
jak réwniez dostepnym asortymentem (Krusze 1985; Jaszczak 1999;
Rembowska 2005; Jabtonska 2009).

Ta wielos¢ czynnikdw wptywajacych na popyt i zmiennos¢ sity ich
oddziatywania w zmienigjacych sie¢ warunkach spoteczno-gospodarczych
wywoluje potrzebe prowadzenia systematycznych badan w tym zakresie.

Celem ninigjszgj pracy byta ocena wielkosci popytu na kwiaty ciete
i rogliny doniczkowe mieszkancow Warszawy w 2007 roku, czyli
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kolginym roku szybkiego wzrostu gospodarczego Polski, a takze wptywu
na te wielkos¢ wybranych czynnikow ekonomicznych i pozaekonomicz-
nych. Wiedza ta jest istotna dla wszystkich uczestnikow rynku kwia-
ciarskiego, w tym producentéw, importeréw, hurtownikéw i detalistow,
poniewaz pozwaa im prognozowa¢ chtonnos¢ polskiego rynku i dosto-
sowywaé swoje dziatania do przysztego popytu. Wskazuje takze na szanse
rozwoju krajowe produkcji.

MATERIAL | METODY

W andizach popytu wykorzystano wyniki badan ankietowych
przeprowadzonych w Warszawie w styczniu 2008 roku. Zebrano
informacje o popycie na kwiaty cigte i rosliny doniczkowe, z wytaczeniem
chryzantem nabywanych z okazji Swigta Zmartych. Popyt na t¢ grupe
roslin byt badany oddzielnie. Badaniami objgto 220 0sdb, a ich dobor byt
celowy. Ze wzgledu na ograniczone mozliwosci prowadzenia badan
ankietowych, przy wyborze osob kierowano sie¢ zatozeniem o jak ngj-
bardzigj rownomiernym zréznicowaniu proby pod wzgledem pici i wieku.
Z powyzszegj proby 13 0sdb nie dokonato zakupu kwiatéw, co stanowi
5,91%. Sposrod osob kupujacych kwiaty, 16 nie zwrécito otrzymanych
kwestionariuszy ankiet, a 12 wypetito formularze niepoprawnie. Stad tez
szczeg6towa analize przeprowadzono na 179 osobach. Jg rozkiad pod
wzgl edem poszczegdlnych charakterystyk przedstawiatabela 1.

W badaniach skoncentrowano si¢ na okresleniu wielkosci popytu na
rosliny ozdobne oraz jego zaleznosci od poziomu dochodow i cen, atakze
od takich czynnikdw demograficznych, jak pte¢, wiek, poziom wyksztat-
ceniai wielkos¢ gospodarstwa domowego. Popyt byt analizowany gtownie
W Uujeciu wartosciowym, gdyz zebranie od konsumentéw informagji
oilosci kwiatéw zakupionych w ciagu roku obarczone jest, zuwagi na
utomnos¢ ludzkig pamigci, wigkszym btedem niz informacja o skali
rocznych wydatkéw na nie. W celu scharakteryzowania wielkosci popytu
na rosliny ozdobne w ujeciu ilosciowym przeliczono wysokosé¢ wydatkow
na sztuki réz cietych. Dokonano réwniez analizy czestotliwosci zakupdw
oraz liczby kwiatéw cigtych nabywanych jednorazowo. Jedynie w przy-
padku roslin doniczkowych okreslono ich ilos¢ nabyta w ciagu roku.
W analizach postuzono si¢ prostymi metodami matematycznymi.
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Tabelal
Charakterystyka badangj zbiorowosci — Characteristics of the population
surveyed
Liczba Procent Liczba Procent
S 0sob popul agji S 0sdb populagji
Wyszczegllnienie Number | Percentage Wyszczegolnienie Number | Percentage
Items Items
of of of of
people | population people | population
ptec — sex wiek (w latach) — wge (years)
Kobiety — Females 98 54,75 20-29 44 24,58
Mezczyzni —Males 81 45,25 30-44 46 25,70
Wyksztatcenie — Education 45-54 41 22,90
Podstawowe 11 6,14 55-64 2 17,88
Elementary
Zawodowe
Technical 14 7,82 > 65 16 8,94
Srednie 56 3128 liczba 0sob w gospodarstwie domowym’
Secondary ' number of peoplein the household
Niepetne wyzsze
Bachelor's degree 45 25,14 1 2 1,12
Wyzsze — Tertiary 53 29,16 2 34 18,99
Miesieczny dochod netto na 1 osobe 3 59 32,96
Net monthly income per person
< 400 zt 16 8,94 4 61 34,08
401-800 zt 52 29,05 5 15 8,38
801-1500 zt 72 40,22 6 6 3,35
> 1500 zt 39 21,79 > 6 2 112

Zrodto: opracowanie wilasne na podstawie Perzynska 2008 — Source: own compilation
based on Perzynska 2008
*dotyczy kolumy 4 — relates to column 4

WYNIK| BADAN

1. Poziom wydatkow na rosliny ozdobne

W badangj populacji najwiece 0sdb, bo 25,70% i 23,46%, wydato na
rosliny ozdobne w 2007 roku kwote w granicach 51-100 zt i 101-150 z
(tab. 2). Relatywnie duzo, bo 19,55%, badanych wydato powyze 201 Z,
a za kwote¢ ponizg 20 zt nabyto rosdliny ozdobne tylko 5,03% badanych.
Dysponujac powyzszymi wynikami podjeto probe okreslenia, w duzym
przyblizeniu, $redniego wydatku dla calgl zbiorowosci, a nastepnie sred-
niego wydatku przecigtnego mieszkanca Warszawy. W tym celu zamknigto
dwa skrajne przedziaty (10-20 zt i 201-300 z1) oraz zatozono, iz osoby
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deklaruj ace wydatki w danym przedziale nabyty rosliny za kwote réwna
srednig arytmetycznej tego przedziatu. Jak wynika z przeprowadzonego
rachunku, przecigtny wydatek w badanej zbiorowosci wynosit szacunkowo
okoto 128 z&. W przeliczeniu na sztuki réz byt to zakup rzedu 23 sztuk,
przy zatozeniu ich $rednigj wazonej ceny detaliczng na poziomie 5,5 zi/
1 sztuke. Biorac pod uwage réwniez osoby w ogdle nie nabywajace
kwiatéw i roslin doniczkowych, ktére stanowity w 2007 roku szacunkowo
okoto 10-15% mieszkancow Warszawy, sredni wydatek przecigtnego
warszawiaka wynosit okoto 113 zi. Do tg kwoty nalezy doda¢ wydatki
zwiazane z zakupem chryzantem na Swigto Zmartych, ktore wedtug badan
wyniosty szacunkowo na 1 badana osobe 20,49 z, a w przeliczeniu na
1 warszawiaka 19 zt (nie nabywa ich szacunkowo okoto 8% mieszkancow
Warszawy). Laczny wiec wydatek na kwiaty i rosliny doniczkowe
w Warszawie w 2007 roku wynosit 132 zt na 1 osobe, co w przeliczeniu
na roze wynosi 24 sztuki. W 2003 roku byt to wydatek rzedu 137 z
i okoto 23 r6z (Jabtonskai Zyntek 2005), czyli popyt na kwiaty utrzymuje
Sig¢ nastatym poziomie.

Tabela?2
Wydatki na kwiaty cigte i rosliny doniczkowe w zaleznosci od poziomu dochodu
— Expenditure on cut flowers and pot plants depending on income level

Dochéd | Roczne wydatki nakwiaty cietei rosliny doniczkowe naosobew zt | Sredni

miesieczny Annual expenditure on flowers and pot plants (zl/person) wydatek
(2llosobe) | o5 | o150 | 51100 | 101-150 | 151200 | >201 | BOSPPS)
Monthly Average
income procent osob z dangj grupy badanych expenditure
(zl/person) percentage of people from a given group surveyed (zl/person)
Ogo6tem
laci
o 0| 503 | 1285 | 2570 | 2346 | 1341 | 1955 | 128,00
population
<400 31,25 43,75 12,50 0,00 6,25 6,25 54,36
401-800 5,77 13,46 34,61 25,00 7,69 13,46 109,52
801-1500 1,39 8,33 27,78 26,39 18,05 18,05 133,59
>1501 0,00 7,69 15,38 25,64 15,38 35,90 162,94

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie Perzynska 2008 — Source: own compilation
based on Perzyniska 2008
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2. Ekonomiczne determinanty popytu na rosliny ozdobne

W badangj populacji odnotowano bardzo wyrazna zaleznosé¢ popytu
na kwiaty cigtei rosliny doniczkowe od poziomu zamoznosci konsumenta.
Popyt ten jest tym wigkszy, im wyzsze 3 dochody. O ile w grupie
0 miesigcznym dochodzie netto na 1 osobe ponize 400 zt az 75% bada-
nych wydato na rosliny ozdobne ponize 50 zt, to w grupach o dochodzie
401-800 zt, 801-1500 zt i powyzg 1501 z wydatek na tym poziomie
zadeklarowato odpowiednio 19,23%, 9,72% i 7,69% osob z tych grup
(tab. 2). Tylko 12,5% badanych o najnizszych dochodach zakupito kwiaty
za kwote powyze 151 zi, podczas gdy wsrdéd osob o ngjwyzszych
dochodach osoby takie stanowity 51,28%. Z tej grupy az 35,9% o0sbb
wydato na kwiaty w ciagu catego roku powyzeg 200 zi. Generalnie
wydatki narosliny ozdobne konsumentow o ngjwyzszych dochodach byty
3-krotnie wyzsze niz konsumentéw o dochodach najni zszych.

Wzrost zainteresowania zakupami kwiatow wraz ze wzrostem
dochodow jest zjawiskiem pozytywnym z punktu widzenia rozwoju rynku
kwiaciarskiego, a jednoczesnie rozwoju krgjowe produkcji. Wzrost
gospodarczy Polski, cho¢ dzis wyhamowany przez swiatowy Kkryzys,
bedzie w dalsze) perspektywie sprzyja tym zakupom. W badane] popul agji
tylko 25,14% o0sdb nie deklarowalo zwiekszenia zakupdw kwiatow
w Sytuacji podniesienia si¢ ich poziomu zamoznosci. Pozostate osoby
deklarowaty wzrost popytu, przy czym bedzie to wzrost powolny, gdyz az
31,28% badanych zwickszytoby zakupy kwiatow dopiero przy wzroscie
wiasnych dochoddw o 50%, a 15,08% badanych przy wzroscie dochodow
0 40%. Naezy jednak podkresli¢, iz te deklaracje odnosza si¢ do 2007
roku, czyli okresu poprawigacg sSi¢ sytuacji finansowe gospodarstw
domowych. Obecny kryzys i niepewnos¢ najblizsze) przysztosci, ograni-
czajace juz dzi$ dochody czesci spoteczenstwa i zmnigjszagjace optymizm
pozostatych konsumentow, wyhamuja wzrost popytu na kwiaty, ae tylko
do momentu ponownego szybszego rozwoju gospodarki.

Popyt na rosliny ozdobne w znacznym stopniu jest determinowany
takze poziomem cen. Az 72,07% badanych kupowatoby wigcej kwiatow,
gdyby ich ceny byly nizsze (tab. 3). Odnosi si¢ to rowniez do 0séb o naj-
wyzszych dochodach, cho¢ byto ich mnig, bo 66,67%. Powyzsze dane
wskazuja, iz chcac zwigkszy¢ popyt, a w dobie obecnego kryzysu
utrzymac¢ go przynajmnigj na obecnym poziomie, nalezy poszukiwaé drog
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obnizenia cen roslin ozdobnych. Odnos si¢ to do produkcji, ale przede
wszystkim do etapu obrotu, wiaczajac w to handel detaliczny. Nizsze ceny
sprzyjaja nie tylko planowanym zakupom kwiatéw, ale przy rownoczesnej
szerszgj ich dostepnosci, zakupom dokonywanym pod wptywem impul su.
Warunki te spetniaw przypadku kwiatéw cietych handel uliczny, aw przy-
padku roslin doniczkowych - sprzedaz w supermarketach. W badane)
populacji, z 71,51% badanych nabywajacych kwiaty cigte pod wptywem
impulsu, 60,94% nabyto je u ulicznego sprzedawcy, a z 36,31% badanych
nabywaj acych pod wptywem impulsu raosliny doniczkowe, 52,31% kupito
je w supermarkecie. Sa to wiec dwa kanaty dystrybugcji, ktorych udziat
w rynku kwiatéw powinien sie zwiekszaé, przyczynigac sie do wzrostu
popytu.

Tabela3

Wptyw ceny na popyt na kwiaty cigtei rosliny doniczkowe
The effect of price on the demand for cut flowers and pot plants

Che¢ zakupu roslin ozdobnych w sytuacji nizszych cen
Dochéd miesieczny netto | The willingness to buy flowers in the situation of lower prices
(zt/osoke) kupowatbym wi ecej nie kupowatbym wigcej
Net monthly income | wolud buy more | would not buy more
(zl/person) procent dangj grupy badanych
percentage of people from a given group surveyed

Ogbtem populacja
Total population 72,07 27,93
<400 75,00 25,00
401-800 73,08 26,92
801- 1500t 73,61 26,39
>1501 66,67 33,33

Zrodto: Perzynska 2008

3. Pozackonomiczne determinanty popytu na rosliny ozdobne

Z przeprowadzonych badan wynika, iz wielkos¢ popytu na rosliny
ozdobne zalezy od takich czynnikdw, jak wyksztatcenie, pte¢ czy wielkos¢
gospodarstwa domowego, przy czym kierunek i sita zaleznosci w przy-
padku poszczegdlnych czynnikéw jest rézna. W bardzo wysokim stopniu
popyt determinowany byl poziomem wyksztatcenia, im poziom wyzszy,
tym samym wyzsze wydatki na kwiaty (tab. 4). W badanej populacji osoby
z wyksztatceniem wyzszym nabyty w 2007 roku rcsliny ozdobne za
srednia kwote 157,72 zt, podczas gdy z wyksztatceniem podstawowym
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tylko za kwote 33,18 zt. Gros tych ostatnich, bo 81,81%, wydato sumy nie
przekraczajace 50 z1, a ani jedna nie wydata powyze 1000 zt. Odmiennie
przedstawia sie zjawisko w grupie 0sdb najzamoznigjszych. Tu powyze
1000 zt wydato az 79,24% 0sdb, a tylko 5,66% wydato mnigj niz 50 z,
w tym ani jedna ponizegj 20 zt. Podobny rozktad wydatkéw charakteryzuje
grupe konsumentow z wyksztatceniem niepetnym wyzszym, cho¢ niezna-
cznie wigksza jest liczba 0sob wydag acych kwoty 51-150 zt. Stad tez sredni
wydatek w tg grupie byt o 8,34% nizszy niz wéréd osob z wyksztatceniem
wyzszym, wynidég on 144,56 zt. Znacznie wigksza rdéznica wystepowata
w przypadku konsumentow z wyksztalceniem zawodowym i srednim,
gdyz ich wydatki ksztaltowaly si¢ srednio na poziomie odpowiednio
72,83zt i 114,3 . Osoby z wyksztatceniem zavodowym generalnie wyda-
waty na kwiaty od 10 zt do 100 z, a tylko 21,43% tych osdb wydato
powyze 100 zt. Udziat 0sob z wyksztatceniem srednim wydaj acych kwoty
powyzej 100 zt wzrést do 44,65%, a bardzo wyraznie obnizyt si¢ udziat
0sob, ktére wydaty na kwiaty ponizgl 20 zt. Wyniost on 3,57%, podczas
gdy wsréd konsumentow z wyksztatceniem zawodowym stanowit 21,43%.

Tabela 4
Wydatki nakwiaty cigtei rosliny doniczkowe w zaleznosci od poziomu
wyksztat cenia— Expenditure on cut flowers and pot plants depending on

education level
Roczne wydatki nakwiaty ciete i rosliny doniczkowe na osobe Sredni
Wyksztal- _ (w2) wydatek
b Annual expenditure on flowers and pot plants (zl/person) (zt/osobg)
o etion <20 | 2150 | 51-100 | 101-150 | 151-200 | >201 | Average
procent danej grupy badanych expenditure
percentage of people from a given group surveyed (zl/person)
Podstawowe | 3535 | 4545 | 1818 | 000 000 | 000 | 3318
Elementary
Zawodowe | 51 43 | 2857 | 2857 | 7,14 714 | 714 72,83
Technical
Srednie
Secondary | 357 | 1428 | 3750 | 2143 | 536 | 1786 | 11430
Niepetne
wyzsze
Bachdors | 000 | 667 | 2444 | 3333 | 889 | 2667 | 14456
degree
Wy zsze
Tertiary 0,00 5,66 15,09 26,41 30,19 22,64 157,72

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie Perzynska 2008 — Source: own compilation
based on Perzynska 2008
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Analizujac wielkos¢ popytu na rosliny ozdobne w zaleznosci od
wieku konsumenta mozna wyrézni ¢ dwa segmenty rynku rézniace si¢ jego
poziomem od pozostatych. Pierwszy to osoby miode w wieku 20-29 lat,
adrugi to osoby ngjstarsze w wieku powyzeg 65 lat. Konsumenci w tych
segmentach charakteryzuja si¢ wyraznie nizszymi wydatkami na rosliny
ozdobne niz osoby w wieku 30-64 lat. Sredni wydatek osob najmtodszych
I ngjstarszych wynosit okoto 92,13 zt i 83,75 zt, pozostatych zas badanych
byt na poziomie 135-146 zt (tab. 5). Zjawisko nizszego popytu wsrod
najmtodszych i ngstarszych konsumentéw nalezy ttumaczy¢ zjedne
strony relatywnie nizszym poziomem zamoznosci i koniecznoscia
przeznaczania wiekszosci srodkow finansowych na zakup débr podsta-
wowych, z drugigj stylem zycia Jesli chodzi o osoby w wieku 30-64 lata
nie stwierdzono istotnego zréznicowania popytu, cho¢ odnotowano niez-
naczny spadek wydatkéw wraz z wiekiem konsumentow. Najwigce)
wydawaty osoby w wieku 30-44 lat, co mozna ttumaczy¢ faktem, iz w tym
wieku najczescigl uczestniczy sie w takich uroczystosciach, jak $luby,
chrzciny czy komunie $wigte, ktore sa powszechnymi okazjami do
nabywania kwiatow.

Tabela5s
Wydatki na kwiaty cigte i rosliny doniczkowe w zaleznosci od wieku —
Expenditure on cut flowers and pot plants depending on age

Roczne wydatki na kwiaty cigtei rosliny doniczkowe naosobe w t | Sredni
Wiek Annual expenditure on flowers and pot plants (zl/person) wydatek
(wlatach) | <20 | 21-50 | 51-100 [ 101-150 | 151-200 | >201 | (zt/osobg)
Age procent danej grupy badanych Average
(years) percentage of people from a given surveyed group expenditure
(zl/person)
20-29 11,36 18,18 29,54 18,18 11,36 11,36 92,13
30-44 6,52 6,52 21,74 19,56 15,22 30,43 146,39
45-54 0,00 4,88 26,38 34,15 14,63 19,51 138,89
55-64 0,00 6,25 25,00 34,37 18,75 15,62 135,76
> 64 6,25 50,00 25,00 0,00 0,00 18,75 83,75

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie Perzynska 2008 — Source: own compilation
based on Perzynska 2008

Pomimo relatywnie mategj proby badawczej i wynikajacego stad braku
reprezentatywnosci gospodarstw domowych 1-osobowych oraz sktadaja-
cych sie¢ z 6 i wiecg 0sOb, przeprowadzone analizy pozwolity na
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stwierdzenie zaleznosci popytu na kwiaty od wielkosci gospodarstwa
domowego. Wyniki przedstawione w tabeli 6. wskazuja, ze wraz ze
wzrostem liczebnosci rodzin wzrasta w nich udziat tych wydajacych
srednio na osobe nie wigce niz 50 zt, malge za§ udzial gospodarstw
wydajacych powyzg 150 zt. W 2007 roku kwoty do 50 z wydano
w 14,7% rodzin 2-osobowych i w 46,67% rodzin 5-osobowych, kwoty zas
powyzg 150 zt odpowiednio w 44,12% i 6,67% rodzin. Widoczne jest
rowniez, iz rodziny o wigkszg liczebnosci relatywnie czescigy wydawaty
51-100 zt, a0 mnigjszgl 101-150 zt. Zjawisko to jest ngjczgscig) wynikiem
obnizania si¢ dochodow przypadajacych na 1 cztonka rodziny wraz ze
wzrostem liczby jg cztonkéw.

Tabela6
Wydatki na kwiaty cietei rosliny doniczkowe w zaleznosci od wielkosci
gospodarstwa domowego — Expenditure on cut flowers and pot plants depending
on the size of household

Liczba osob | Roczne wydatki nakwiaty cigtei rosliny doniczkowe naosobe wzt | Sredni
w gospodar- Annual expenditure on flowers and pot plants (zl/person) wydatek
stwie <20 | 21-50 | 51-100 | 101-150 | 151-200 | >201 | (zt/osobx)
Number of . Average
personsin procent dangj grupy badanych expenditure
household percentage of people from a given group surveyed (zl/person)
1 0,00 0,00 50,00 50,00 0,00 0,00 X
2 2,94 11,76 20,59 20,59 23,53 20,59 138,24
3 1,69 8,47 18,64 22,03 18,64 30,51 150,01
4 3,28 13,11 32,79 27,87 6,56 16,39 116,80
5 26,67 | 20,00 26,67 20,00 6,67 0,00 66,34
6 0,00 33,33 50,00 16,67 0,00 0,00 X
> 6 50,00 | 50,00 0,00 0,00 0,00 0,00 X

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie Perzynska 2008 — Source: own compilation
based on Perzynska 2008

Czynnikiem, ktéry moze mie¢ wptyw na wielkos¢ popytu na kwiaty
jest ptec. Jednak w badaniach przeprowadzonych w 2007 roku takieg
zaleznosci nie stwierdzono. Rozklad populacji kobiet i mezczyzn wyda-
jacych poszczeg6lne sumy pieniedzy byt bardzo podobny, czego efektem
jest generalnie ten sam poziom sredniego wydatku na 1 osobe. Wyniés on
dlakobiet 129,48 zt, adlamezczyzn 127,91 zt.
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4. Czestotliwos¢ zakupow roslin ozdobnych

W dalszym ciagu wicksza popularnoicia w Polsce ciesza si¢ kwiaty
cicte, nabywane przede wszystkim z réznych okazji dla drugigj osoby, ae
coraz czgscig takze s3 one kupowane do domu, na wilasny uzytek.
W badangj populacji jedynie 1,67% o0sdb nie kupito w 2007 roku zadnego
kwiatu cigtego. W przypadku roslin doniczkowych odsetek takich osdb
wynosit 24,02% (tab. 7). Rowniez czestotliwosé nabywania kwiatow
cictych jest wicksza. Tylko 4,47% badanych kupito je 1 raz, a 16,76%
2 razy. Nagjwickszy odsetek, bo 40,22%, kupito kwiaty cicte 3-6 razy, ae
liczne sa takze osoby nabywajace je czescig, 7-10 razy kupito kwiaty
19,55% badanych, a ponad 10 razy 17,32%. W przypadku roslin doniczko-
wych ngjczestszym zakupem jest zakup 1- i 2-krotny. Zadeklarowato go
odpowiednio 21,23% i 26,81% badanych. Dodatkowo 17,32% o0sob nabyto
rosliny doniczkowe 3-6 razy w ciagu roku. Czestsze zakupy Sa spora
dyczne.

Tabela?7
Czestotliwos¢ zakupdw kwiatdw cietych i roslin doniczkowych — The frequency
of cut flower and pot plants purchases

Kwiaty cigte Rosliny doniczkowe
llos¢ Cut flowers Pot plants
zakupow miesieczny dochdd netto miesi eczny dochdd netto
wroku | ogdtem (zt/osobe) ogbtem (zt/osobx)
Number of | populacja net monthly income populacja net monthly income
purchases | total (zl/person) total (zl/person)
per year |population 401- | 801- population 401- | 801-
<400 800 | 1500 >1500 <400 800 | 1500 >1500
procent danej grupy badanych — percentage of people from a given group
surveyed
1 447 12500 385|278 | 0,00 | 21,23 |25,00]|23,08|25,00| 10,26
2 16,76 |18,75|23,08|16,67| 7,69 | 26,81 |12,50|23,08|29,17]| 33,33
3-6 40,22 25,00 /48,08 45,83 |25,64| 17,32 |12,50]|15,38|13,89| 28,20
7-10 1955 | 6,25 |15,38(19,44|30,77| 6,14 0,00 | 5,77 | 5,55 | 10,26
>10 17,32 |12,50| 7,69 [15,28|35,90| 4,47 0,00 | 0,00 | 4,17 | 12,82
Brak
Za,‘il“(')p“ 1,67 |1250| 1,92 | 0,00 | 0,00 | 24,02 [50,00(32,69|2222| 513
purchase

Zrodto: Opracowanie wiasne na podstawie Perzynska 2008 — Source: own compilation
based on Perzynska 2008
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Zarowno w przypadku kwiatow cietych, jak i roslin doniczkowych
czestotliwosé zakupdw rosnie wraz ze wzrostem zamoznosci. Wsrod osob
0 ngnizszych dochodach 12,5% nie kupito w ogole kwiatdbw cietych,
a 25% nabyto je tylko 1 raz, podczas gdy wszystkie osoby 0 ngjwyzszych
dochodach kupowaly kwiaty i czynity to gidwnie czgscig niz 2 razy
w roku. W przypadku roslin doniczkowych odsetek takich osob wsrod
najbiednigjszych wynosit odpowiednio 50% i 25%, a wsrod nagjzamoz-
nigiszych 5,13% i 10,26%. Wigcg niz 10 razy nabyto kwiaty cicte az
35,9% o0sob z grupy o najwyzszych dochodach, a tylko 12,5% osob
o dochodach najnizszych. Z tych ostatnich nikt nie nabyt tak czesto roslin
doniczkowych, ae uczynito to 12,83% konsumentow najzamozniejszych.

5. Wielko$¢ zakupow roslin ozdobnych

Jak juz zaznaczono, rosliny doniczkowe nabyto w 2007 roku 75,98%
badanych, z czego wigkszos¢ (68,16%) zakupita rosliny doniczkowe
pokojowe. Nie byly to znaczace zakupy, gdyz gros z nich (66,11%) kupito
jedynie 1-2 sztuki. Zakupu 3-4 sztuk w ciagu roku dokonao 15,61%
badanych, a 5-12 sztuk 18,28% badanych.

W wigkszych ilosciach kupowane sa natomiast rosliny balkonowe
i rabatowe, co jest zrozumiate z racji ich przeznaczenia. Z osob deklaru-
jacych ich zakup, 29,82% kupito 1-5 sztuk, 28,07% 6-10 sztuk, 29,13%
16-20 sztuk, a 12,98% 21-30 sztuk.

Jesli chodzi o kwiaty cigte, konsumenci, niezalezne od pici, naj-
czescigl nabywaja za jednym razem 3 lub 5 sztuk. W badangl populagji
czynito tak odpowiednio 37,85% i 29,38% o0sob (tab. 8). Nieznacznie
mnigjszy odsetek, 23,92% badanych, zdecydowat si¢ na zakup wiazanki
lub bukietu sktadajacego si¢ z 7 lub wicce kwiatdw. Naimnig popularne
jest nabywanie pojedynczego kwiatu, gdyz zadeklarowao je jedynie
9,04% respondentow. Pojedynczy kwiat kupuja gtownie osoby najmtodsze
i ngjstarsze. Taki zakup charakteryzowat 18,18% konsumentéw w wieku
20-29 lat i 13,33% w wieku powyze 65 lat, podczas gdy wsrod pozostate)
grupy badanych odsetek osdb nabywajacych pojedyncze kwiaty nie
przekroczyt 5%. Najczescigl na zakup pojedynczego kwiatu decyduja Sie
takze konsumenci o nagjnizszych dochodach. W badanej populacji takiego
zakupu dokonato az 37,5% 0s0b o dochodzie miesigcznym ponizej 400 zi,
Z tych o dochodzie 401-800 zt tylko 10%, a o dochodzie powyzgj 800 zt
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nie wiecg niz 5%. Jak wynika z liczb zawartych w tabeli 8. wraz ze
wzrostem poziomu zamoznosci rosnie liczba kwiatbw nabywanych
w trakcie pojedynczego zakupu.

Tabela8
Widkos¢ jednorazowych zakupow kwiatow cietych — The size of asingle
purchase of cut flowers

Liczba Miesieczny dochdd netto
kwiatéw | Ogdtem Wiek (w latach) (zt/osobe)
nabywanang- | populacja Age (years) Net monthly income
czescig jedno-|  Totd (zt/person)
ra.zr%vef’?rssztt') POPUREION 1, 2| 3044 | 4554 | 55-64 | >65 | <400 g | 5o 151500
frequent
number of procent danej grupy badanych
flowers bought percentage of people from a given group surveyed
aatime
(pieces)
1 9,04| 18,18| 4,35/ 4,88| 6,45| 13,33| 37,50| 10,00 4,17| 5,13
3 37,85| 50,00| 39,13| 36,58| 19,35| 44,00| 31,25| 48,00| 44,44| 15,38
5 29,38| 25,00| 23,91| 34,15| 41,93| 20,00| 18,75| 26,00| 33,33| 30,77
7 12,99| 22,27 2,17| 21,95| 29,03| 20,00 6,25| 12,00 13,89| 15,38
>7 10,73| 4,54|30,43| 2,44| 3,22| 6,67 6,25 4,00] 4,17| 33,33

Zrodto: opracowanie wilasne na podstawie Perzynska 2008 — Source: own compilation
based on Perzynska 2008

PODSUMOWANIE

1. Badania wykazaly, ze popyt na kwiaty cigte i rosliny doniczkowe
od poczatku obecngj dekady pozostgje na podobnym poziomie. W 2007
roku wydatki na nie 1 mieszkanca Warszawy wyniosty 132 z w poréw-
naniu z 137 zt w 2003 roku, co oznacza zakup odpowiednio 23 i 24 sztuk
réz. W dalszym ciagu wiekszym zainteresowaniem ciesza Sie kwiaty ciete,
ktorych nie nabyto jedynie 1,67% badanych. Nabywane sa najczescig 3-6
razy w roku w liczbie 3-5 sztuk jednorazowo. Rosliny doniczkowe nabyto
75,97% badanych, w wigkszosci 1-2 sztuki.

2. Wydatki na kwiaty wyraznie rosna wraz ze wzrostem dochodu
i wyksztalcenia, co pozwala z optymizmem patrze¢ na przyszty rozwoj
polskiego rynku kwiaciarskiego w warunkach ponownego wejscia na
droge szybszego rozwoju gospodarczego. Obecnie, w sytuacji wyhamo-



132 Zeszyty Naukowe Instytutu Sadownictwai Kwiaciarswaim. Szczepana Pieniazka, tom 17

wania wzrostu zamoznosci polskiego spoteczenstwa, jedna z drég utrzy-
mania popytu na dotychczasowym poziomie jest oferowanie kwiatow
o nizszych cenach, czemu sprzyjatby rozwdj handlu ulicznego i sprzedaz
w supermarketach. Az 72,07% badanych kupowatoby wigcej kwiatow,
gdyby ich ceny byty nizsze. Za sprzyjajace zjawisko nalezy rowniez uznaé
fakt podobnego zai nteresowania kwiatami wsréd mezczyzn i kobiet.
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