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Produkcja salaty na Swiecie

Wedlug ostatnich danych FAO (marzec 2017 roku) swiatowa produkcja salaty osiggneta
w 2014 roku poziom 24,98 milionéw ton. Jej uprawe w tym czasie prowadzono na obszarze 1,16
miliona hektarow przy $rednich plonach w wysokosci 2,16 kg na metr kwadratowy. W okresie
dziesigciu lat (od roku 2005 do roku 2014) produkcja sataty wzrosta o 2 mln ton, gtéwnie dzigki
Chinom oraz innym krajom jak Turcja i Iran, gdzie wystepowat duzy wzrost gospodarczy i rosto
rowniez jej spozycie. Najwickszym producentem sataty na §wiecie sg Chiny. Na kraj srodka
przypadto 13,65 mln ton co stanowito ponad potowe (54,64%) z podanej wyzej Swiatowe]
produkcji, a powierzchnia uprawy obejmowata 584 459 hektaréw, przy S$rednich plonach
wynoszacych 2,34 kg m?, Produkcja salaty w Chinach jest skoncentrowana gltoéwnie w
prowincjach Yumnan i Hainan na potudniu kraju. W rejonach tych jej uprawa prowadzona jest
gléwnie bez oston. Najwiecej produkuje si¢ sataty lodowej Iceberg i mastowej, ponadto duze
znaczenie majg uprawy sataty rzymskiej i czerwonej cykorii radicchio oraz sataty chinskiej. Z
uwagi na rosngce spozycie wewnetrzne produkcja sataty w Chinach wykazuje od kilkunastu lat

trend wzrostowy.

Drugim najwigkszym producentem sataty na §wiecie sg Stany Zjednoczone, gdzie uprawe
w 2014 roku prowadzono na obszarze 107 240 hektaréw. W USA przy srednich plonach na
poziomie 3,54 kg m? zebrano 3,79 min ton sataty. Najwazniejszym rejonem produkcji jest stan
Kalifornia gdzie produkuje si¢ gtéwnie salate lodowa 1 salate rzymska. Sprzyjajace warunki
klimatyczne sprawiaja, ze koszty produkcji sataty sa relatywnie nizsze niz w innych stanach.
Jednakze z uwagi na rosnagca mod¢ na kupowanie produktéw lokalnych, sprzedaz sataty z
Kalifornii w innych stanach w ostatnich latach spada. Trzecim najwickszym na $wiecie
producentem salaty, z iloscig 1,09 min ton, byty wg FAO Indie. W kraju tym, z uwagi na niskg
wydajnos¢ produkcji z m? wynoszacg jedynie 0,64 kg, do produkcji przeznacza si¢ relatywnie

duza powierzchnie 172 432 hektary.

Nastepni dwaj potentaci w produkcji sataty na Swiecie to Hiszpania i Wlochy. W
Hiszpanii zbiera si¢ jej ponad 0,9 mln ton. W kraju tym satat¢ uprawiano w 2014 roku na
powierzchni 33 868 hektarow, a $rednia wydajnos¢ wynosita 2,67 kg/mz. We Wioszech (wg
FAO) wyprodukowano ponad 0,7 mln ton sataty, a jej uprawa prowadzona byla na powierzchni
32 991 hektarow. W kraju tym produkcja sataty jest bardzo zdywersyfikowana, gdyz obok salaty
lodowej, sataty rzymskiej i salaty trocadero uprawia si¢ tam duzo rukoli, roszponki oraz bardzo
poszukiwanej zwlaszcza do mieszanek satat gotowych i do dekoracji dan, czerwonej cykorii
radicchio. Najlepsze plantacje sataty z uwagi na sprzyjajace warunki sg na Sycylii. Stamtad

pochodzi wigkszo$¢ jesiennej i zimowej sataty, ktorag sadzi si¢ od sierpnia do lutego, a zbiera od
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listopada do maja. W drugiej pigtce krajow produkujacych najwigcej na swiecie sataty wg FAO
byty: Japonia - 577 tys. ton, Turcja - 451 tys. ton, Iran - 407 tys. ton, Meksyk - 406 tys. ton, oraz
Niemcy z iloscig - 241 tys. ton. W okresie ostatnich pig¢dziesi¢ciu lat, poza Chinami, produkcja
sataty rozwineta si¢ najbardziej w Turcji, we Wtoszech, oraz we Francji i w USA. Pomimo
braku wiarygodnych danych statystycznych z ostatnich trzech lat dla wskazanych wcze$niej
dziesigciu najwickszych $wiatowych producentow sataty wydaje sie, ze jej produkcja wzrosta
nie tylko w Chinach, Turcji i w Iranie. Dzieje si¢ tak z uwagi na wigkszg $wiadomos¢

konsumentow w zakresie zdrowego odzywiania i przez to zwigkszajacy sie popyt na satate.

Produkcja salaty w Polsce

W okresie socjalizmu podaz sataty na krajowym rynku, wtedy nieomal wylgcznie salaty
mastowej, byla ograniczona do okresu wiosennego — kwiecien - czerwiec oraz do wczesnej
jesieni. Duze zmiany w produkcji sataty rozpoczety si¢ wraz z rozwojem sieci handlowych, ktére
to spowodowaty, ze producenci chcacy sprzedawaé do marketéw satate musieli swdj towar
dostosowac do obowigzujacych wymogdw, zarowno w zakresie ilosci i jako$ci oraz asortymentu
satat. W danych statystycznych GUS dla produkcji sataty podaje si¢ ja tacznie z pietruszka,
porami selerami, rabarbarem, szparagami i innymi warzywami lisciowymi. W roku 2016
warzywa te tacznie uprawiane byly na powierzchni 67,9 tys. hektarow. Szacuje si¢, ze w roku
2016 produkcja salaty prowadzona byta na powierzchni ok. 15 tys. hektarow. W ostatnich latach
jej powierzchnia uprawy zawiera si¢ w przedziale od ok. 12 do 17 tys. hektarow Z uwagi na
zmieniajacy si¢ popyt w produkcji sataty w Polsce nastgpity bardzo duze zmiany. Ze wzglgdu na
znacznie dluzszy shelf life satata lodowa stata si¢ podstawowym gatunkiem w produkcji, a
dominujgca w przesztosci na rynku salata mastowa stala si¢ jedynie jej uzupelnieniem. Wzrosto
znaczenie w uprawie salat; gatunkéw i odmian przed rokiem 1990 praktycznie nieobecnych w
produkcji w Polsce tj.: roszponki, rukoli i sataty rzymskiej. Ponadto coraz wigcej uprawia si¢
jarmuzu, selera naciowego, endywi escarole i frisee, cykorii radicchio oraz szpinaku, ktore

najczesciej wykorzystywane sa do produkcji gotowych mieszanek satat.

Ocena rynku salaty na podstawie wywiadéw przeprowadzonych z producentami

W roku 2017 polowa uprawa sataty mastowej jaki i sataty lodowej na zbior wiosenny
byta optacalna, o ile uprawa nie zmarzta w czasie majowych przymrozkow. Wskaznik
optacalno$ci w przedstawionej w tabeli 1 kalkulacji dla obydwu typoéw salat wyniost okoto
140%. Polowa uprawa sataty nalezy do upraw gdzie straty w produkcji sa stosunkowo wysokie,
nie tylko z powodu fatalnych zjawisk pogodowych i1 chorob, ale i1 ryzyka ekonomicznego - gry

rynkowej popytu i podazy. W przedstawionej ponizej kalkulacji, na podstawie informacji
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uzyskanych od producentéw przyjeto plon handlowy w liczbie okoto 75% wysadzonych roslin
dla sataty mastowej i okoto 90% dla salaty lodowej. Wedlug producentéw w polowej uprawie
sataty bardzo rzadko udaje si¢ zebra¢ wigcej niz 90% wysadzonych roslin, z reguty cze$¢ z nich
ma jeszcze nie wyksztalcone dobrze gltowki i trzeba, albo powtorzy¢ zbior, albo np. przy
stosunkowo niskich cenach zlikwidowa¢ uprawe i posadzi¢ nastepng satate lub zasia¢/ zasadzi¢
inne rosliny. Okres wegetacji od wysadzenia do konica zbiorow dla sataty mastowej w sezonie
2017 wynosit okoto 8 tygodni, a dla sataty lodowej okoto 12 tygodni. Rosliny wysadzono w pole
na poczatku kwietnia. Satat¢ lodowa przez okres okoto 2-3 tygodni trzymano pod przykryciem z
agrowtokniny. Koszty bezposrednie uprawy sataty mastowej to okoto 38 tys. zt, z czego prawie
33% to koszty najemne;j sity roboczej. W przedstawionej kalkulacji na wyprodukowanie 72 tys.
glowek salaty mastowej albo 55 tys. gtowek sataty lodowej, zuzytkowano okoto 1100 rbh
najemnej sily roboczej, gtownie przy zbiorze, sortowaniu myciu i pakowaniu salaty, ale takze
przy jej dwukrotnym recznym pieleniu, w miejscach gdzie nie docieraly pieliki mechaniczne.
Znacznym kosztem byt rowniez koszt rozsady, w przypadku sataty mastowej bylto to 13,3 tys. zt
na co sktadato sie 90 tys. sztuk rozsady (na 1 ha) po 0,14 zt za sztuke, dla sataty lodowej bylo to
12 tys. zt, na co sktadato si¢ 60 tys. sztuk rozsady po 0,20 zt za sztuk¢. Samodzielna produkcja
rozsady wychodzi niewiele taniej, gdyz sam koszt nasion dla rozsady potrzebnej do obsadzenia 1
ha to okolo 5-8 tys. zt. Inna znaczaca pozycja to koszty ochrony w wysokosci okoto 8 tys. zi,
przy czym ponad 6 tys. przeznaczono na przeprowadzane mniej wigcej co trzy lata odkazanie
gleby. Co wazne dla producenta, z okoto 60 tys. przedstawionych tu kosztow to koszty
rzeczywiste (oprocz amortyzacji), a wigc sg to wydatki gotowkowe wymagajace, zwlaszcza przy
duzej skali produkcji utrzymania rezimow ptynnosci finansowej. W zamian, jako rekompensate
poniesionych wydatkéw producent moze liczy¢ na okoto 29,3 tys. dochodu rolniczego z hektara
uprawy sataty mastowej lub 28,7 tys. w przypadku salaty lodowej, co w produkcji warzyw

polowych stanowi bardzo dobry wynik finansowy.

Koszty produkcji salaty w uprawie polowej

Na podstawie informacji uzyskanych od producentow sataty i przeprowadzonego
rachunku kosztow stwierdzono, ze w 2017 roku optacalna byta takze produkcja w
nieogrzewanych tunelach foliowych przy przykrywaniu wysadzonych ro$lin agrowtokning.
Podobnie byto w przypadku tuneli ogrzewanych, z tym ze uprawa salaty mastowej byta jednak
znacznie bardziej optacalna z uwagi na jej krotszy okres wegetacji, mniejsze koszty ogrzewania i

stosunkowo wysoka §rednig ceng sprzedazy (tab.2).
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Tabela 1. Koszty produkcji sataty mastowej i lodowej w 2017 w uprawie polowe;j.

Satata Satata lodowa

Wyszczegolnienie mastowa

Plony handlowe w szt. /ha 72000 55000
Cena otrzymywana przez producenta w zt/ szt. 1,18 1,66
Warto$¢ produkcji w zt/ha 84960 91300
Koszty bezposrednie w zt/ha, w tym: 38435 43778
Nawozy 2 950 3550
Srodki ochrony roslin, regulatory wzrostu 7815 8048
Koszt rozsady 13300 12060
Agrowtoknina - 6500
Inne koszty (woda do nawadniania, energia 1700 1790
elektryczna)

Praca najemna 12670 11830
Koszty posrednie w zl/ha, w tym: 14567 15954
Eksploatacja maszyn 5543 5740
Opakowania zbiorowe 4800 5500
Podatki, odsetki, obowigzkowe optaty 1382 1522
Pozostate koszty posrednie 2846 3192
Amortyzacja 2568 2827
Razem koszty bez pracy wtasnej w zt/ha 55575 62560
Dochéd rolniczy w zt/ha 29384 28740
Warto$¢ pracy wlasnej w zt/ha 3780 4060
Naktady pracy w rbh/ha (ogétem) 1175 1140
Naktady pracy wiasnej rbh/ha 270 290
Razem koszty z praca wtasng w zt/ha 59355 66620
Koszt jednostkowy w zl/ szt. 0,82 1,21
Wskaznik optacalnosci produkeji w % 143,14 137,05

Zrédto: Badania wiasne w ramach Programu Wieloletniego Instytutu Ogrodnictwa

Dochodzi do tego tez wigksza gesto$¢ sadzenia dzigki czemu z tej samej powierzchni,
mozna uzyska¢ ilo§ciowo o 25% gléwek wigcej. W naszym klimacie uprawa w tunelach
ogrzewanych i szklarniach stanowi duze ryzyko, w latach gdy wystepujg dlugie zimy lub

chtodne wiosny, jak w 2013 i 2015. Koszty ogrzewania powierzchni pod ostonami mogg by¢
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wtedy o 100% wyzsze od przedstawionych w tabeli 2 dla roku 2017. Uprawa sataty lodowej w
2017 byla na granicy oplacalnosci. Niewielu producentow si¢ decyduje na prowadzenie

produkcji w tym okresie z uwagi na konkurencjg satat importowanych.

Znaczna cz¢$¢ producentéw probujac ograniczy¢ koszty produkcji i uzyskaé wezesniej
cze$¢ dochodu z namiotéw, decyduje si¢ na uprawy wspoOtrzedne sadzac satate pomigdzy
rzedami pomidorow i w ten sposob zwigkszajac efektywnos¢ wykorzystania ogrzewania namiotu
lub szklarni. W tabeli 2 przedstawiono koszty produkcji sataty mastowej i sataty lodowej w
ogrzewanych tunelach foliowych jako uprawy jednorodne. Rozsad¢ obydwu typoéw satat
wysadzono na poczatku lutego, zbiory sataty mastowej rozpoczeto na poczatku kwietnia, sataty
lodowej na poczatku maja. Sprzedajac satate na rynkach hurtowych i w gospodarstwie osiggnigto
srednig ceng 2,65 zt za gtowke salaty mastowej oraz 2,77 zt za sztuke sataty lodowej. Osiagnieta
cena pokrywata catkowite koszty produkcji sataty, ktore wynosity 2,06 zt w przeliczeniu na
sprzedang sztuke sataty mastowej oraz 2,71 zt za gtowke sataty lodowej. O wysokosci kosztow
produkcji zadecydowaty wysokie koszty opatu, ktoére w przypadku sataty mastowej wynosity
13200 zt w przeliczeniu na 1000 m 2 powierzchni pod ostonami, dla salaty lodowej bylo to
14300 zt. Koszty opatu stanowity okoto 65% bezposrednich kosztow produkeji i to one decyduja
o ekonomicznym powodzeniu uprawy. W kalkulacji uwzgledniono cene miatu okoto 550 zt/tone,
przy cenach okoto 800 zt za tong¢ z jakimi to nalezy si¢ liczy¢ na poczatku roku 2018 produkcja
salaty mastowej przy $redniej cenie okoto 2,7 zt za gtowke bylaby na granicy optacalnosci, a
produkcja sataty lodowej bytaby nieoptacalna. Podobnie jak w przypadku produkcji salaty
polowej znacznym wydatkiem jest koszt najemnej sity roboczej skalkulowany podobnie jak w

przypadku czere$ni, wisni i salaty polowej na 14 zt na 1 rbh.

W uprawie sataty mastowej w tunelu osiagnig¢to okoto 9,2 tys. zI dochodu rolniczego w
przeliczeniu na 1000 m 2 lub co bardziej przemawia do producentow, bo bardziej oddaje
rzeczywisty ,,zwrot z inwestycji ” po zakonczeniu uprawy - okoto 13,4 tys. dochodu rolniczego
brutto, czyli razem z wyliczong amortyzacjg. W przeliczeniu na jeden standardowy namiot
foliowy (210 m?) jest to okoto 2,8 tys. zt. W przypadku sataty lodowej uprawa przyniostaby

okoto 6,3 tys. dochodu rolniczego brutto na 1000 m 2 tj. okotol1,3 tys. zt na jeden namiot.

Podsumowujac w Polsce ze wzgledéw ekonomicznych, tj. wysokich cen opatu, dobre
perspektywy ma produkcja satat w gruncie lub pod nieogrzewanymi ostonami. Produkcja w

tunelach ogrzewanych i szklarniach nie jest w stanie konkurowa¢ cenowo z satatg z importu.
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Koszty produkcji salaty w uprawie pod oslonami

Tabela 2. Koszty produkcji sataty mastowej w 2017 w uprawie pod ostonami w roku 2017w zt
/1000 m?.

Wyszczegdlnienie Satata mastowa Satata lodowa

Plony handlowe w szt. /1000 m * 13900 10900
Cena otrzymywana przez producenta w zl/ szt. 2,65 2,77
Warto$¢é produkeji w zt/1000 m * 36835 30193
Koszty bezposrednie w z1/1000 m %, w tym: 20834 21157
Nawozy 382 444
Srodki ochrony ro$lin, regulatory wzrostu 808 824
Koszt rozsady 2520 2200
Koszt opatu 13200 14300
Inne koszty (woda, energia elektryczna) 1334 1359
Praca najemna 2590 2520
Koszty posrednie w z1/1000 m %, w tym: 2536 2760
Opakowania zbiorowe 927 1090
Podatki, odsetki, obowigzkowe optaty 225 242
Pozostate koszty posrednie 1383 1428
Amortyzacja 4293 4597
Razem koszty bez pracy wlasnej w z1/1000 m 27663 28514
Dochéd rolniczy w zt/1000 m 9172 1679
Wartos¢ pracy whasnej w zt/1000 m ° 980 1055
Naktady pracy w rbh/1000 m * (ogotem) 255 220
Naktady pracy wiasnej rbh/1000 m * 70 75
Razem koszty z praca wlasng w z1/1000 m * 28643 29564
Koszt jednostkowy w zl/ szt. 2,06 2,71
Wskaznik optacalnosci produkeji w % 128,60 102,13

Zrédto: Badania wlasne w ramach Programu Wieloletniego Instytutu Ogrodnictwa
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Ocena rynku salat na podstawie wywiadow przeprowadzonych z konsumentami

Badania ankietowe w celu okreslenia preferencji konsumentow dla warzyw liSciowych
przeprowadzono w 2017 roku w dwoch miesigecach (kwiecien, maj), tj. w okresie
charakteryzujacym si¢ najwicksza podaza salat na rynku. Z uwagi na koszty zasieg badan
ograniczono wytacznie do Skierniewic. Ankietowano osoby kupujace owoce lub warzywa, ktore
wyrazily chg¢é uczestnictwa w badaniach w 5 punktach sprzedazy detalicznej, w tym na
targowisku miejskim. Ankietowaniem objeto 320 konsumentéw, uzyskano 285 poprawnie
wypetnionych kwestionariuszy, z czego 151 pochodzito od kobiet i 134 od mezczyzn. Formularz
do badan opracowano na podstawie badan pilotazowych przeprowadzonych zima 2017 roku
wsrod 26 studentow studiow zaocznych Wydziatu Ogrodniczego Wyzszej Szkoty Ekonomiczno-

Humanistycznej w Skierniewicach.

Na podstawie przeprowadzonych badan stwierdzono, ze warzywa liSciowe w postaci
sataty i gotowych mieszanek spozywato regularnie ponad 70% ankietowanych, tzn. spozywano
je minimum dwa razy w tygodniu. Najczesciej kupowanym warzywem lisciowym wsrdd badanej
populacji byta satata lodowa (krucha), ktoérag konsumowato 49% kobiet i 58% me¢zczyzn. .
Znacznie mniejsze zainteresowanie ankietowanych bylo zakupem sataty mastowej. Jako
najczesciej kupowang wymienito ja 35,8% kobiet 1 25,4% mezczyzn. Roszponke jako
najczesciej kupowang podato 2,0% ankietowanych kobiet i 2,2% mezczyzn. Najmniejsze
zainteresowanie, wsroéd badanych, byto dla zakupu rukoli oraz sataty wtoskiej. Wskazania w
przypadku obydwu gatunkow warzyw byly identyczne 1 stanowity 1,3% odpowiedzi kobiet i
2,2% odpowiedzi mezczyzn. Odpowiedz ,,nie zwracam uwagi na satate ktorg kupuje” wsrod
badanej populacji, wybrato 10,6% kobiet i 9,7% mezczyzn. Wigkszos¢ sposrod ankietowanych
0sob stwierdzito, ze nie kupuje pakowanych, gotowych mieszanek satat. Jako gldwna przyczyne
ograniczania zakupoéw wymieniono wysoka ceng satat pakowanych w stosunku do cen salat
sprzedawanych w catosci. Jednoczesnie znaczna czg¢$¢ konsumentéw miata obawy co do
Swiezo$ci gotowych mieszanek salat, gdyz najwazniejszym parametrem przy podejmowaniu
decyzji zakupu byl $wiezy wyglad. Z powodu rosngcej konsumpcji i wzrostu wymiany
handlowej zwiekszanie produkcji warzyw lisciowych ma dobre perspektywy rozwoju. Wraz ze
wzrostem dochodéw ludnosci z duzym prawdopodobienstwem zwigksza¢ si¢ bedzie popyt na
gotowe mieszanki warzyw lisciowych, tak jak miato to miejsce w krajach w Europie zachodniej i

w Ameryce Péinocne;.
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Analiza SWOT - salata maslowa

Mocne

strony

Stabe strony

Znana od wielu lat technologia
produkcji sataty mastowej

Kroétki okres produkcji umozliwia
uprawe sataty mastowej jako
przedplon lub poplon

Wielu konsumentow, zwtaszcza z
mniejszych miejscowosci i1 terendw
niezurbanizowanych, w dalszym

ciaggu preferuje satatg mastowa

Krotki shelf life powoduje mate
zainteresowanie ze strony sieci
handlowych obrotem satatg mastowsa
Nieche¢ konsumentéw do
pracochtonnego mycia sataty, gdyz
przy przygotowywaniu sataty
mastowej, z uwagi na jej pokroj,
istnieje konieczno$¢ mycia kazdego

liscia osobno

Szanse

Zagrozenia

Rozwoj produkcji ekologicznej sataty
mastowej moze spowodowac wigksze
zainteresowanie ze strony
konsumentow zdrowej Zzywnosci
Rozw¢j produkeji jako uprawy
lokalnej przy rosnagcym
zainteresowaniu konsumentow
zywnoscig regionalng

Produkcja we wlasnych ogrodkach
dziatkowych, rowniez w mikro
tunelach z racji krotszego okresu

uprawy

Wazrost kosztéw produkcji, zwlaszcza
silty robocze;j

Wzrastajacy udzial sieci w handlu
warzywami powoduje ograniczenie
mozliwosci sprzedazy salaty
mastowej

Wzrost w sprzedazy satat udziatu
gotowych mieszanek,
przyzwyczajajacy konsumenta do
wygody a przez to powodujacy jego
mniejsze zainteresowanie salata

mastowa

Zrédto: Badania wlasne w ramach Programu Wieloletniego Instytutu Ogrodnictwa

Instytut Ogrodnictwa, Skierniewice
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Analiza SWOT - salata lodowa (Iceberg)

Mocne strony

Stabe strony

Rosnacy udziat na rynku satat, dobre
postrzeganie Iceberga przez
konsumentow

Latwos$¢ przygotowania do spozycia
(wyrzucenie zewnetrznych lisci 1
umycie catej glowy bez koniecznos$ci
mycia wszystkich lisci indywidualnie
tak jak w przypadku sataty mastowe;j)
Dtugi shelf life sataty lodowe;j
ogranicza straty w handlu i

bezposrednio w domu konsumenta

Nieznajomos¢ sataty lodowej i
mozliwo$ci jej wykorzystania przez
znaczng czes$¢ potencjalnych
konsumentow

Dtuzszy cykl produkcji sataty
lodowej w stosunku do sataty
mastowe;j

Konieczno$¢ zakupu dodatkow, w
przeciwienstwie do sataty mastowej
Iceberg spozywa si¢ obok dressingu,

z innymi warzywami

Szanse

Zagrozenia

Dalszy wzrost konsumpcji na rynku
krajowym

Otwarcie rynku wschodniego
Koncentracja produkcji i wspolny
handel pod wtasng marka

Rosngca moda na konsumpcje sataty
lodowej jako warzywa
niskokalorycznego utatwiajacego
odchudzanie

Mozliwosci rozwoju eksportu sataty
lodowej w okresie letnim, kiedy w
Europie potudniowej wystepuja zbyt
wysokie temperatury do jej uprawy

Brak optacalnosci produkcji po
sezonach z wysoka ceng sataty
lodowej (wielu producentow
zwigksza powierzchnie jej uprawy
powodujac spadek cen)

Zagrozenie W uprawie gruntowej w
deszczowe lata przyktadowo w 2017
roku salata lodowa gnita na polach z
powodu nadmiernych opadow
Wzrost kosztéw sity roboczej

I mniejsza jej podaz (coraz mniej

chetnych do pracy w rolnictwie)

Zrédto: Badania wiasne w ramach Programu Wieloletniego Instytutu Ogrodnictwa

Instytut Ogrodnictwa, Skierniewice
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Analiza SWOT — mieszanki salat

Mocne strony Stabe strony

e Gotowe do spozycia, bez e Wysoka cena w stosunku do
koniecznos$ci czasochtonnego doboru gramatury opakowania
i zakupu sktadnikoéw oraz ich mycia i o Krotszy, w stosunku do sataty
rozdrobnienia lodowej, shelf life ograniczony

e Zwigkszajaca si¢ podaz gotowych trwato$cig najszybciej psujacych sig
mieszanek dostosowanych sktadem i komponentow
gramaturg do preferencji roznych e Konieczno$¢ ekspozycji w detalu i w
grup konsumentow czasie transporcie w warunkach

e |dealny produkt dla zapracowanych, chtodniczych
dbajacych o zdrowie konsumentow e Duze koszty zwigzane ze stratami

e Odpowiednie wyeksponowanie spowodowanymi zwrotami nie
zawarto$ci mieszanki zacheca do jej sprzedanego towaru
zakupu (rozpakowywanie i utylizacja)

e Duza akceptacja ze strony segmentu

HoReCa (hotele, restauracje,

catering)
Szanse Zagrozenia

e  Wzrost dochodéw konsumentow e Spadek realnych dochodow
szansg zwigkszenia spozycia potencjalnych konsumentow

e Promocja sposobéw wykorzystania e Konkurencja w postaci gotowych
gotowych mieszanek poprzez mieszanek satat z zagranicy np. z
zwigkszenie podazy w handlu Wiloch
gotowych dressingow e Problemy z jako$cig mieszanek

e Zwigkszenie ilo$ci punktow psujacych ich wizerunek wsrod
gastronomicznych i gospodarstw konsumentow, jak np. w 2013 roku w
domowych jedno i dwuosobowych w Norwegii, kiedy wielu konsumentow
ktérych chetniej si¢ gotowe zatruto si¢ Salmonellg

mieszanki salat wykorzystuje

Zrédto: Badania whasne w ramach Programu Wieloletniego Instytutu Ogrodnictwa
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Podsumowanie
Na rynku sataty w Polsce od roku 1990 nastepuja bardzo duze przeobrazenia, warzywo to
przestalo by¢ dostepne dla konsumenta jedynie w okresie wiosenno-letnim oraz wczesno
jesiennym. Obok, znanej nieomal wszystkim konsumentom, mastowej pojawity si¢ tez inne
sataty. W tym zwlaszcza satata lodowa, ktora zdominowata obecnie polski rynek. Co wazne
nastapit bardzo dynamiczny rozwdj jej produkcji dzieki temu jej podaz w okresie od wiosny do
jesieni pochodzi nicomal wylgcznie z krajowej produkcji. Zmiany te byly mozliwe gtownie
poprzez kreowanie rynku przez sieci handlowe wprowadzajace nowe gatunki i formy salat oraz
zapewnienie podazy sprzedawanego asortymentu przez okragly rok. Dzigki dostgpnosci i modzie
na zdrowe jedzenie konsumpcja sataty w Polsce stale rosnie. W okresie od pazdziernika do
marca, przy braku w tym okresie optacalnosci krajowej produkcji, w ofercie detalicznej jest

dostepna satata pochodzaca z importu gtéwnie z Wtoch.

W wigkszosci rozwinigtych krajow na $wiecie bardzo wzrasta spozycie gotowych;
umytych, pocietych i zapakowanych mieszanek salat. Wynika to z wigkszego popytu na
wygodna i prostg do przygotowania zywnos$¢, oraz mode na zdrowe jedzenie z wicksza iloscia
warzyw i owocOw. Przyktadowo w USA w ponad 70% gospodarstw domowych wykorzystuje
si¢ gotowe mieszanki satat tzw. bagged/packaged salads. Ich rynek bardzo dynamicznie si¢
rozwija. Szacuje si¢, ze w samych Stanach Zjednoczonych rynek salat pakowanych i owocow
gotowych do spozycia wzrosnie z 3,5 mld USD w 2013 do 7 mld w 2018 roku. Réwniez w
Polsce nastgpuje bardzo dynamiczny wzrost udziatu satat pakowanych gotowych do spozycia.
Firmy oferujace ten produkt maja duze wzrosty obrotow. Wraz ze zwigkszaniem si¢ dochodow
polskich konsumentow, udzial satat pakowanych bedzie coraz wigkszy. Juz obecnie na naszym
rynku sg firmy majace w swojej ofercie kilkanascie réznych gotowych satat, w tym mieszanek,

koktajli oraz mono-produktow. W chwili obecnej zdominowaly one restauracje, hotele i catering.

https://www.naturalproductsinsider.com/blogs/trending-foods/2014/08/bagged-salad-produce-

sector-worth-7-billion-by-20.aspx
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